РОЗДІЛ 2
АНАЛІЗ ПРОЦЕСІВ ВИРОБНИЦТВА, РЕАЛІЗАЦІЇ ТА 
СПОЖИВАННЯ ТОВАРІВ ІРРАЦІОНАЛЬНОГО ПОПИТУ

2.1. Характеристика виробництва та реалізації алкогольних напоїв і тютюнових виробів в Україні

До описаних нами вище товарів ірраціонального попиту – соціально небезпечних та шкідливих товарів – належать декілька груп товарів. Об’єктом дослідження дисертаційної роботи виступають алкогольні напої та тютюнові вироби. Для виявлення особливостей споживання цих груп товарів ірраціонального попиту необхідно надати характеристику самим групам товарів, властивостям виробництва та реалізації алкогольних напоїв і тютюнових виробів. Ці особливості доцільно використовувати в процесі розробки комплексу заходів соціально-етичної маркетингової концепції, в т.ч. протидіючого та конверсійного маркетингу підприємств, що виробляють дані товари. 
Алкогольні напої та тютюнові вироби як товари ірраціонального попиту мають декілька схожих особливостей та характеристик, а також виступають об’єктом спільного впливу заходів протидіючого маркетингу. Згідно з результатами досліджень експертів за 30 років (1980-2010 рр.) щодо споживання алкогольних напоїв і тютюнових виробів, подорожчання тютюнової продукції й політика заборони тютюнопаління в громадських місцях, кафе та ресторанах у США привели до того, що американці стали менше пити: після введення заборони на паління в громадських місцях і підвищення ціни тютюнової продукції на 20 %, споживання пива зменшилося на 4 %, інших видів алкоголю на 11 % [70]. 
Згідно із законодавчими актами України – алкогольні напої – продукти, одержані шляхом спиртового бродіння цукромістких матеріалів або виготовлені на основі харчових спиртів з вмістом спирту етилового понад 1,2 % об’ємних одиниць, які належать до товарних груп Гармонізованої системи опису та кодування товарів під кодами 22 04, 22 05, 22 06, 22 08 [71]. Алкогольні напої представляють собою п’янкі рідини, основою яких є етиловий спирт. Лікеро-горілчані напої – алкогольні напої міцністю 1,2-60 %, виготовлені змішуванням етилового ректифікованого спирту з напівфабрикатами, інгредієнтами та підготовленою водою, насичені діоксидом вуглецю. Спирт, який застосовують у лікерно-горілчаному виробництві та для зміцнення вин виробляє спиртова промисловість України. 
Алкогольні напої ділять на наступні групи:
1. Міцні напої – алкогольні напої з порівняно високим вмістом етилового спирту (31-96 % спирту), які отримують шляхом дистиляції зброджених фруктів, злаків, овочів або будь-яких продуктів харчування, що містять цукор – абсент, ром, шнапс, бехерівка, виньяк, віскі, горілка, джин, бренді, коньяк і подібні. 
2. Середньоміцні напої (9-30 % спирту)	 – вермут, вино, глінтвейн, грог, кампарі, лікер, наливка, портвейн, саке, херес, шампанське та подібні.
3. Слабоалкогольні напої (1,5-8,5 % спирту, екстрактивних речовин не більш як 14,0 г на 100 см3), виготовлені на основі водно-спиртової суміші з використанням інгредієнтів, напівфабрикатів та консервантів, насичені чи ненасичені діоксидом вуглецю, – квас, кумис, пиво, сидр.
Горілка – міцний алкогольний напій з якісних злакових спиртів високого очищення, розчин етилового спирту у воді у межах 30-50 %. Згідно з ДСТУ 3297:95. Лікеро-горілчана промисловість. Терміни та визначення понять, горілкою є алкогольний напій міцністю від 37,5 до 56,0 %, виготовлений обробленням водно-спиртової суміші спеціальними сорбентами з внесенням нелетких інгредієнтів, або без них. Першим виокремив етанол перегонкою в X ст. перський лікар Ар-Разі та створив прототип горілки для медичних цілей. У Європі вперше цей процес здійснив італійський ченець-алхімік Валентіус. В Україні вперше виготовили горілку наприкінці XII ст. селяни як найбідніше населення, що використовувало як сировину дешеве вівсяне, ячмінне, житнє борошно; промислове виробництво виникло за часів Запорозької Січі, з XVII ст. козаки експортували українську горілку в Росію.
Коньяк (бренді) – міцний алкогольний напій, виготовлений з коньячного спирту, який отримують в результаті перегонки білих сухих виноградних вин з подальшою витримкою в дубових бочках. Коньяк носить ім’я французького міста, історично ця назва закріпилась саме за французьким виноградним бренді – у 1908 р. у Франції виданий особливий декрет, щодо якого встановлений кордон території, продукція якої у вигляді виноградного бренді має прерогативу називатися коньяком. З XIX ст. коньяк виробляється в багатьох країнах Світу. У Російській Імперії коньяки вироблялися на Кавказі та в Бессарабії. Вперше в Україні виробництво коньяків за класичною французькою технологією здійснили в 1863 р. в Товаристві “Чорноморське виноробство” на базі природних катакомб, що використовувалися для витримки вин. Зараз в Україні коньяки виробляють в Криму, Одеській, Херсонській області та на Закарпатті. Пиво – насичений діоксидом вуглецю пінистий напій, отриманий під час бродіння охмеленого сусла пивними дріжджами [71, 72, 73].
Згідно із законодавчими актами України – тютюнові вироби – продукти, цілком або частково виготовлені з тютюнового листа як сировинного матеріалу, виробленого таким чином, щоб використовувати для паління, смоктання, жування або нюхання: сигарети з фільтром або без фільтру, цигарки, сигари, сигарили, а також люльковий, нюхальний, смоктальний, жувальний тютюн, махорка та інші вироби з тютюну чи його замінників для куріння, нюхання, смоктання чи жування [74]. Тютюнові вироби – поняття, яким на споживчому ринку окреслюють регулярно обновлювані асортименти наступних типів виробів з тютюну: сигарети (овальні, круглі, з фільтром, без фільтра); цигарки; сигари й сигарили (ручні, машинні, з різаного тютюну й з аркуша, з натуральним покривом і покривом з відновленого тютюну); люльковий; нюхальний; смоктальний; жувальний тютюн; тютюн для самокруток; тютюнова суміш для кальянів; тютюновий пил, тютюнові есенції і екстракти, промислові замінники тютюну: тютюнові відходи, тютюн “гомогенізований” або “відновлений”, тютюнові листи та інші вироби з тютюну чи його замінників для куріння, нюхання, смоктання чи жування. В цілому, доповнюється непопулярними в Україні тютюновими виробами: біді, насвай і поділяються на дві основні групи – димові (включає в себе люльковий, сигарний (сигариловий), цигарковий, самокруточний тютюни та тютюн для біді) і бездимові (жувальний, нюхальний, смоктальний, снюс та насвай) в залежності від способу застосування [71]. Дані про виробництво лікеро-горілчаної та тютюнової продукції в Україні в 2005-2014 рр. наведені в табл. 2.1. (дані 2014 р. представлено без урахування тимчасово окупованої території АР Крим).

Таблиця 2.1
Виробництво лікеро-горілчаної та тютюнової продукції в Україні [75, 76]
	Найменування продукції
	Роки

	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014

	Коньяки, бренді, млн.дал
	2,4
	2,8
	3,6
	3,9
	3,1
	3,6
	4,7
	4,6
	4,5
	2,6

	Горілка, інші міцні спиртові напої, млн.дал
	35,1
	35,5
	37,2
	40,0
	42,3
	40,7
	33,4
	33,8
	28,0
	21,4

	Лікери, солодкі наливки, спиртові
настоянки та інші,
млн.дал
	23,1
	23,7
	25,4
	21,7
	13,1
	11,7
	12,0
	11,5
	11,5
	11,8

	Спирт етиловий неденатурований
із вмістом спирту 
80 об.%, млн.дал
	29,0
	33,7
	31,7
	27,9
	26,7
	24,6
	19,6
	17,2
	18,3
	14,5

	Пиво солодове, включаючи пиво
безалкогольне і пиво з вмістом
алкоголю менше 0,5 %, млн.дал
	238
	268
	316
	320
	300
	310
	306
	299
	274
	242

	Вино ігристе “Шампанське України”, млн.дал
	4,4
	4,5
	4,5
	4,0
	4,2
	4,2
	3,7
	3,3
	3,1
	2,5

	Вино виноградне, млн.дал
	16,4
	16,5
	18,9
	21,0
	23,1
	29,6
	16,9
	15,7
	11,6
	9,5

	Сигарети, які містять тютюн або
суміші тютюну із замінниками
тютюну, млрд.шт.
	120
	120
	129
	130
	114
	103
	95,5
	93,9
	86,1
	86,0


Серед алкогольних напоїв найбільше в Україні виробляється пива, на другому місці – горілка та міцні спиртові напої, третє місце ділять лікери та виноградне вино. Виробництво коньяків та бренді стабільно збільшується, не зважаючи на деякий спад в 2009 році. Виробництво решти алкогольної продукції за останні роки знизило об’єми. Так, зростання виробництва горілчаних виробів з 2005 по 2009 рік змінилося падінням, в 2013 році обсяг виробництва складав 66,2 % обсягу 2009 року. Подібна ситуація склалась з виробництвом лікерів та солодких наливок: починаючи з 2009 року спостерігається різкий спад виробництва зі стабільним низьким рівнем до 2013 року. Ця ситуація пов’язана із зниженням обсягу виробництва спирту, який входить до складу більшості описаних алкогольних напоїв, щорічно на 1-5 млн.дал. Виробництво пива достатньо стабільне, зниження спостерігається тільки в 2012-2013 роках. Теж саме можна сказати про виробництво Шампанського.
Спиртові заводи, що входять в структуру ДП “Укрспирт”, в 2014 році виробили 14,5 млн.дал етилового спирту, що на 20,3 % менше, ніж у 2013 році. Потужності спиртозаводів завантажені на 20 %, попит на внутрішньому ринку обмежений, частина держспиртзаводів проходять процедуру банкрутства, частина – непідконтрольна ДП “Укрспирт”,  на їх потужностях виробляється неврахований спирт.
Дані щодо виробництва алкогольних напоїв в 2014 році складно реально аналізувати через складну політичну ситуацію в країні та окупацію частини її території. 
2008 рік був “піковим” і для виробників тютюнових виробів в Україні, після стабільних 2005-2006 років та зростання виробництва в 2007-2008 роках спостерігається стабільне зниження обсягів: в 2013 році вироблено тільки 66,2 % обсягу 2008 року. Згідно з історичною довідкою, у 1980-х роках виробництво сигарет було стабільним – щороку приблизно 80 млрд.шт., з 1991 до 1993 року виробництво тютюну унаслідок кризи зменшилось майже вдвічі, а потім почало збільшуватись і у 2001 році склало 69 млрд.шт.
У 1990-х роках на ринок України почали входити міжнародні тютюнові компанії, створюючи спільні підприємства з українськими тютюновими фабриками: “Філіп Морріс Україна” – Харківська тютюнова фабрика, ПАТ “Джей Ті Інтернешнл Україна” – ЗАТ “Р.Дж. Рейнолдс Тобакко-Кременчук”, Кременчуцька ТФ спільно з Черкаською ТФ. В 2001 р. частка спільних підприємств у виробництві тютюнових виробів становила 95 %, Україна ввійшла у двадцятку найбільших в світі національних ринків за об’ємом споживання тютюнових виробів [77]. 
Ціни на алкогольні напої та тютюнові вироби зростали з року в рік. Цю тенденцію так демонструють індекси споживчих цін: 101,1 % - 2002 рік до 2001 року;  102,2 - 2003 р. до 2002 р.; 104,7 - 2004 р. до 2003 р.; 106,5  – 2005 р. до 2004 р., 106,2 - 2006 р. до 2005 р.; 107,8 - 2007 р. до 2006 р.; 114,9 - 2008 р. до 2007 р.; 136,0 – 2009 р. до 2008 р., 125,6 – 2010 р. до 2009 р.; 116,0 – 2011 р. до 2010 р.; 107,5 – 2012 р. до 2011 р.; 108,4 – 2013 р. до 2012 р.; 116,7 – 2014 р. до 2013 р. (дані 2014 р. представлено без урахування тимчасово окупованої території АР Крим).
Індекси цін виробників та споживчих цін за окремими групами напоїв у 2013 р. наведені в табл. 2.2. [78, 79].
Таблиця 2.2
Індекси цін виробників та споживчих цін за окремими групами 
напоїв у 2013 р., грудень до грудня попереднього року; %
	Алкогольний напій
	Індекси
цін виробників
	Індекси
споживчих цін

	Горілка з вмістом спирту менше 45,4%
	103,7
	105,0

	Пиво
	112,1
	106,9



Середні поточні ціни виробників на алкогольні напої наведені в табл. 2.3. Виробництво та реалізація алкогольних напоїв і тютюнових виробів за останні роки не співпадали (табл. 2.4, рис. 2.1-2.6). Рівень продажів горілки та лікеро-горілчаних виробів був майже стабільним – становив 42-57 % обсягу виробництва; пива – 21-26 %. Рівень продажів вина (52-57 % в 2005-2009 рр., 37 % в 2010 р., 63-65 % в 2011-2012 рр., 86 % в 2013 р.) мав менш стабільну структуру по відношенню до виробництва цих напоїв. Продажі коньяку на національному ринку практично співпадали з об’ємом його виробництва – 83-97 % з 2005 р. до 2010 р., починаючи з 2011 р. обсяг продажів впав до 64-67 % об’єму виробництва. Те ж саме можна спостерігати в процесі продажів Шампанського. Рівень продажів тютюнових виробів коливався з 35-39 % в 2005-2010 рр. до 67 % в 2013 р.
Таблиця 2.3
Середні ціни виробників 
за основними видами алкогольних напоїв, грн. за тис.дал [80, 81]
	Найменування продукції 
	Грудень 2014 р.

	Коньяк, бренді
	573378,37

	Горілка з вмістом спирту менше 45,4 %
	197424,16

	Пиво, крім відходів пивоваріння
	67837,66

	Спирт етиловий неденатурований із вмістом спирту не менше 80 об. % 
	142182,12



Дані табл. 2.4 свідчать про приблизний обсяг споживання товарів ірраціонального попиту – алкогольних напоїв і тютюнових виробів. Так, незважаючи на зниження об’єму виробництва пива, рівень його продажів та споживання виріс.
Таблиця 2.4
Продаж алкогольних напоїв і тютюнових виробів через торгову
мережу та мережу ресторанного господарства підприємств [75]
	Найменування продукції
	2000
рік
	2005 рік
	2008 рік
	2009 рік
	2010 рік
	2011 рік
	2012 рік
	2013 рік

	Напої алкогольні в натуральному вимірі, млн.дал
	
	
	
	
	
	
	
	

	горілка і лікеро-горілчані вироби
	11
	19
	22
	20
	18
	19
	18
	15

	вино
	5
	9
	12
	12
	11
	11
	10
	10

	коньяк
	0,9
	2
	3
	3
	3
	3
	3
	3

	вина ігристі (шампанське)
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	пиво
	28
	51
	70
	64
	67
	71
	78
	71

	в абсолютному алкоголі 
на одну особу, л
	1,4
	2,5
	3,2
	2,9
	2,8
	2,9
	2,9
	2,7

	Вироби тютюнові, млрд.шт.
	14,3
	46,3
	45,9
	40,5
	37,4
	44,7
	62,0
	56,8




	Рис. 2.1. Виробництво та продаж горілки та лікерогорілчаних виробів в Україні
	Рис. 2.2. Виробництво та продаж 
коньяку в Україні




	Рис. 2.3.Виробництво та продаж пива в Україні
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Джерело: систематизовано автором за [75, 76]
Темп зниження виробництва горілки – в 2013 році обсяг виробництва становив 66,2 % обсягу 2009 року; а споживання – 75 %, тобто споживання знизилось меншими темпами ніж виробництво. В 2013 році тютюнових виробів вироблено 66,2 % обсягу 2008 року, а спожито на 23,7 % більше (на 10,9 млрд. шт.).
Фактичний товарообіг роздрібної торгівлі алкогольними напоями та тютюновими виробами в 2011-2013 рр. та індекси фізичного обсягу товарообігу наведені в табл. 2.5. 
Таблиця 2.5
Індекси фізичного обсягу роздрібного товарообігу 
підприємств за товарними групами [75, 76, 78]
	Товарні групи
	Фактичний товарообіг, млн.грн.
	Індекси фізичного
обсягу роздрібного товарообігу, %

	
	за 2011 р.
	за 2012 р.
	за 2013 р.
	2012 р. 
до 2011 р.
	2013 р. 
до 2012 р

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	У торговій мережі 

	Горілка та вироби лікеро-горілчані
	9350,28
	9939,72
	10357,61
	97,8
	100,2

	Напої слабоалкогольні
	1025,69
	1223,87
	1330,87
	104,5
	100,9

	Вина
	3578,51
	3877,35
	4086,95
	100,9
	101,7

	Коньяк
	2671,10
	2890,28
	3302,17
	102,2
	109,6

	Вина ігристі (шампанське)
	1500,14
	1685,78
	1830,56
	104,3
	104,1

	Пиво
	5282,58
	6378,39
	6842,67
	109,9
	100,8

	Всього напої алкогольні
	23408,30
	25995,40
	27750,84
	102,2
	101,9

	Вироби тютюнові
	17521,56
	26505,80
	28211,54
	143,5
	96,7

	Всього продовольчих
товарів у торговій мережі
	124905,02
	150100,55
	164890,84
	117,6
	107,7

	У ресторанному господарстві

	Горілка та вироби лікеро-горілчані
	709,62
	740,30
	737,78
	96,0
	95,8

	Напої слабоалкогольні
	42,73
	48,99
	56,64
	100,4
	107,2

	Вина
	330,45
	374,25
	389,97
	105,4
	100,6

	Коньяк
	196,55
	218,74
	217,87
	105,1
	95,6


Продовження таблиці 2.5
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Вина ігристі (шампанське)
	133,80
	138,78
	148,77
	96,3
	102,8

	Пиво
	500,78
	502,33
	468,50
	91,3
	87,7

	Всього напої алкогольні
	1913,97
	2023,39
	2019,54
	97,4
	95,4

	Вироби тютюнові
	127,06
	122,63
	100,58
	91,6
	74,5

	Всього продовольчих
товарів, включаючи ресторанне господарство
	136274,23
	162659,14
	177826,14
	116,6
	107,2



Згідно з даними табл. 2.5 фактичний товарообіг роздрібних продажів в торговій мережі обох груп товарів ірраціонального попиту становив не більше 35 % від товарообігу всіх продовольчих товарів в торговій мережі (18,7 %,  17,3 % та 16,8 % – алкогольні напої в 2011, 2012 та 2013 році, відповідно; 14 %, 17,7 % та 17,1 % – тютюнові вироби в 2011, 2012 та 2013 році, відповідно). В ресторанному господарстві ця доля набагато менша – 1,32-1,50 % (1,4 % 1,2 % та 1,1 % – алкогольні напої в 2011, 2012 та 2013 році, відповідно; 0,09 %, 0,08 % та 0,06 % – тютюнові вироби в 2011, 2012 та 2013 році, відповідно). Але порівняння цих показників по суб’єктах досліджень демонструє, що товари ірраціонального попиту більше покупають через торгові мережі, ніж в ресторанному господарстві (рис. 2.7), незважаючи на те, що загальний товарообіг продовольчих товарів в ресторанному господарстві вищий за товарообіг цих товарів в торговій мережі (насамперед через різницю в цінах). Цей висновок необхідний в процесі розроблення заходів протидіючого та конверсійного маркетингу алкогольних напоїв і тютюнових виробів. 
В країні велика кількість торгівельних підприємств, що торгують алкогольними напоями та тютюновими виробами. В табл. 2.6 представлена кількість спеціалізованих роздрібних торгівельних підприємств, що продають переважно товари ірраціонального попиту. Їхня наявність та кількість демонструє особливий суб’єкт здійснення заходів протидіючого та конверсійного маркетингу на ринку таких товарів. А також кількісно малює портрет цільової групи споживача товарів ірраціонального попиту – жителя контрактної області України.

Рис. 2.7. Фактичний товарообіг алкогольних виробів у торговій 
мережі та ресторанному господарстві України в 2013 р.

Таблиця 2.6
Кількість спеціалізованих підприємств роздрібної торгівлі,
що здійснюють продаж переважно продовольчих товарів,
за видами економічної діяльності на 1 січня 2014 року [76]
	Області України
	Усього
спеціалізованих
підприємств
	У тому числі підприємства, що торгують переважно
алкогольними
та іншими напоями
	У тому числі підприємства, що торгують переважно
тютюновими 
виробами

	1
	2
	3
	4

	Україна
	729
	548
	67

	АР Крим
	14
	13
	1

	Вінницька
	18
	14
	1

	Волинська
	9
	4
	1

	Дніпропетровська
	26
	20
	5

	Донецька
	38
	19
	9

	Житомирська
	21
	16
	2

	Закарпатська
	11
	6
	3

	Запорізька
	19
	15
	2

	Івано-Франківська
	14
	7
	2


Продовження таблиці 2.6
	1
	2
	3
	4

	Київська
	24
	17
	2

	Кіровоградська
	8
	5
	-

	Луганська
	9
	5
	-

	Львівська
	251
	236
	8

	Миколаївська
	9
	7
	2

	Одеська
	20
	12
	2

	Полтавська
	8
	5
	-

	Рівненська
	8
	6
	-

	Сумська
	7
	5
	1

	Тернопільська
	8
	5
	2

	Харківська
	47
	40
	5

	Херсонська
	14
	7
	3

	Хмельницька
	15
	11
	4

	Черкаська
	8
	3
	2

	Чернівецька
	4
	2
	-

	Чернігівська
	35
	29
	4



Згідно з даними табл. Б.1. найбільше алкогольної продукції в Україну надходить з Італії, Великобританії, Франції, Німеччини, Литви; тютюнових виробів – з Німеччини, Литви, Італії, Греції. З України найбільше експортується алкогольних напоїв в Німеччину, Латвію, Литву, Естонію; тютюнових виробів – в Німеччину та Бельгію.
Національний ринок товарів ірраціонального попиту – алкогольних напоїв і тютюнових виробів – має специфічні особливості, які необхідно використовувати в процесі розробки заходів протидіючого та конверсійного маркетингу. Проведені нами дослідження показали, що алкогольний і, зокрема лікеро-горілчаний ринок України наразі піддається серйозним змінам, його покинули кілька великих гравців, що дозволило іншим виробникам поліпшити свої показники. Зараз ринок дуже насичений і високо конкурентний. При цьому в більшості ринкових сегментів спостерігається падіння обсягів виробництва та продажів, однак, не зважаючи на цю ситуацію, виробники постійно вишукують можливості розвиватися, випускають нові бренди та розвивають нішеві напрямки. На думку експертів, на ринку існує сформоване коло основних лідерів, куди потрапити достатньо важко, адже для цього необхідні досконале виробництво, розвинена дистрибуція, відомі бренди, ефективний персонал і результативна маркетингова діяльність. 
За даними маркетингових досліджень міжнародної компанії “АС Nielson” Україна передостаннім часом була абсолютним лідером у списку найшвидше зростаючих ринків за обсягами продажу алкогольної продукції. У той час як в 2007 р. глобальний алкогольний ринок виріс на 6 %, показник зростання українського ринку становив 43 %. За перше півріччя 2008 р. більше 450 млн.грн. заробила компанія “Nemiroff”, 715 млн.грн. – “Союз-Віктан”. 
За словами провідних експертів-аналітиків, обсяг українського ринку алкогольних напоїв взагалі сьогодні знижується. За даними галузевої асоціації “Укргорілка”, у 2013 р. падіння ринку становило майже 15 %. Серед причин цієї ситуації ми виділили: зростання обсягів нелегального алкоголю, витиснення вітчизняної продукції імпортною, державне регулювання галузі. На думку представників ринку, підвищення мінімальних роздрібних цін несуттєво вплинуло на показники ринку. За словами генерального директора холдингу “Global Spirits”, “мінімальна роздрібна ціна – відмінний тренд, за допомогою якого вдалося вибити ґрунт з-під ніг нелегалів” [83,84].
Основні представники ринку алкогольних напоїв України представлені в табл. Б.2. Вартість товарних марок виробників алкогольних напоїв України в 2008-2014 рр. наведена в табл. Б.3.
[bookmark: page][bookmark: page1][bookmark: page2]“Global Spirits” – найбільший у Східній Європі міжнародний алкогольний холдинг зі штаб-квартирою в Україні, заснований в 2008 р., поєднує профільні активи в алкогольній галузі, входить у п’ятірку найбільших виробників горілки у Світі (за даними міжнародного рейтингу Drink Internationals). Компанія “Global Spirits” є власником низки найбільших сучасних підприємств з виробництва горілки, настойок, коньяків і бренді, вин, шампанського, вермутів і слабоалкогольних напоїв: ЛГЗ “Хортиця” , ПАТ “Одеський коньячний завод”, ПАТ “Полтавський ЛГЗ”, ДП “Кримський винний будинок”, ЛГЗ “Русский север”, ТД “Мегаполіс”, ТД “Хортиця”. Продукція холдингу продається в 85 країнах Світу – 69,3 млн.л ТМ “Хортиця” (більше тільки в ТМ “Smirnoff” (232,2 млн.л), ТМ “Absolut” (106,2 млн.л) і української ТМ “Хлібний дар” (72 млн.л). “Global Spirits” стала першою українською компанією, що одержала ліцензію на оптову торгівлю алкоголем у США. В 2013 р. компанія почала в США на потужностях “Temperance Distilling Company” у штаті Мічиган розлив горілки під новим брендом “Leaf”, розробленим з урахуванням реалій північноамериканського ринку. У США торговельна марка “Leaf” представлена в середньому ціновому сегменті, роздрібна ціна за пляшку 0,75 л складає близько 17 дол. За підсумками 2012 р. консолідований виторг холдингу “Global Spirits” становив 770 млн.дол., прибуток – 50 млн.дол. З отриманої суми прибутку український ринок приніс 20 %, 10 % – закордонні ринки, найбільша частка прибутку – 70 % – отримана в Російській Федерації. Згідно з даними федеральної митної служби РФ, в 2012 р. із загального обсягу імпорту горілки на ринок РФ, що складає 4,29 млн.дал, на горілку з України прийшлося 3,84 млн.дал, або 89,4 %. Російський ринок – перший з обсягу споживання горілки, друге місце займає ринок США, згідно з даними дослідницької компанії “Euromonitor International”, в 2013 р. обсяг ринку горілки США досяг 61,3 млн.дал у натуральному виразі й 16,7 млрд.дол. у грошовому виразі [83, 94].
ЛГЗ “Хортиця” – лідируюче підприємство України з виробництва лікеро-горілчаних виробів, працює з 2003 р. у Запоріжжі, число співробітників – 1,6 тис.осіб; в 2005 р. ввійшов до TOП-10 провідних світових виробників горілки в списку “World Millionaires Club”. Випускає горілку під торговельною маркою “Хортиця”, слабоалкогольні напої під ТМ “Ё”, наливки, гіркі настойки, лікери. Сумарна потужність підприємства складає майже 18 млн. декалітрів у рік. Одеський коньячний завод – найстаріше коньячне підприємство галузі (працює з 1863 р.), число співробітників – 374 осіб [91].
[bookmark: cite_ref-4]“Nemiroff” (входить до складу “Nemiroff Holdings Limited” (Кіпр) – один з лідерів світового ринку міцних алкогольних напоїв, працює більше 20 років, географія продажів охоплює 80 країн Світу на 5 континентах, налічує 29 продуктових позицій. Флагмани бренду – “Українська медова з перцем”, “Nemiroff Original”, “Українська березова особлива”, “Nemiroff Premium” і “Nemiroff LEX” та “LEX Ultra”. В 2006 р. відповідно до рейтингів видань Impact (США) “VODKA – ТОР-20 Вrands Worldwide” і “IWSR Drinks Record” (Великобританія) ТМ “Nemiroff” визнана горілчаним брендом № 2 у Світі згідно з обсягами продажів. Спиртні напої “Nemiroffˮ реалізовані в найбільших аеропортах 49 країн Світу. За результатами 2012 р. міжнародний бренд “Nemiroff” увійшов до ТОП-10 найбільших постачальників Duty Free у категорії “горілка” з показником продажів в 111,9 тис. 9-літрових кейсів і зайняв 41 позицію в загальному рейтингу постачальників алкоголю різних категорій. До структури холдингу входять Керуюча компанія “Nemiroff”, Українська горілчана компанія “Nemiroff”, ДП “Алко Інвест”, Торговельне представництво в Росії й Торговельне представництво в Польщі, а також “Nemiroff International” зі штаб-квартирою в Будапешті. Товарообіг підприємства – 500 млн.дол, чисельність співробітників – більше 2 тис.осіб. Прибуток – 130 млн.грн., виторг – 1,3 млрд.грн. Сумарна площа виробничого комплексу – 54 тис.м2, що забезпечує повний логістичний цикл – від постачання комплектуючих до зберігання й транспортування готової продукції. Загальна проектна потужність ліній розливу заводів “Nemiroff” становить 72 тис. пляшок за годину або 120 млн.л готової продукції за рік. За підсумками 2010 р. “Nemiroff Холдинг” збільшив обсяг продажу продукції до 473,6 млн.дол., що на 13,6 % більше показника 2009 р. Обсяг реалізованої продукції склав 8,29 млн.дал. За даними Центру розробки національної алкогольної політики, в 2010 р. під брендом “Nemiroff” до РФ було імпортовано 2,44 млн.дал алкогольної продукції на суму більше 76 млн.дол. Частка “Nemiroff Холдинг” у загальному річному обсязі імпорту горілки та ЛГВ до РФ становила більше 30 % у натуральному виразі та 25,35 % – у грошовому. В квітні 2014 р. УГК “Nemiroff” займала 10 % українського ринку алкогольних напоїв з майже 400 млн.дал продажу [84].
У портфелі компанії ТОВ “Алкогольні Традиції” 16 власних винних і лікеро-горілчаних брендів. Виробничі потужності розміщені на ТОВ “Національна горілчана компанія” і ПАТ “Коблево”. На заводі “НВК” (Черкаська обл.) виробляється лікеро-горілчана продукція під 9 брендами: зернова горілка “Хлібний Дар”, сучасна горілка “Цельсій”, горілка з національними традиціями “Козацька Рада”, унікальна горілка на перепелиних яйцях “Перепёлкаˮ, перша преміальна горілка “Rada” у стилі pure luxury, суперпреміальна горілка “Перша Гільдія”, народна горілка “Байка”, жіноча горілка “La Femme” і фруктово-ягідна настойка “Моя”. Горілчані бренди високо оцінені провідними міжнародними експертами алкогольної галузі (“Trade Leaders Club” Женева, Мадрид, “Business Initiative Directions” Париж, “International Spirits Challenge” Лондон, “United Vodka” Канни, “Продэкспо” Москва). ПАТ “Коблево” (Миколаївська обл.) – виробництво винної продукції під 7 брендами: молоді вина “KOBLEVO”, преміальне вино “BON VIN”, сливове вино “TAKADO”, унікальні вермути “Marengo” і “Paloma”, а також вина в упаковці Tetra Pak “Світ натуральних вин” і “Carta de vinos” [93, 95]. 
Загальна продуктивність заводу ТОВ “Національна горілчана компанія” становить до 54 тисяч пляшок за годину. Щорічний обсяг виробництва ПАТ “Коблево” – більше 45 млн. пляшок вин і вермутів, вин в упаковці Tetra Pak. За даними дослідницьких компаній “AC Nielsen” і “TNS-Україна”, ТОВ “Алкогольні Традиції” кілька років лідирує на алкогольному ринку України. Відповідно до звіту галузевої Асоціації “Укргорілка” за 2009 р., завод “Національна горілчана компанія” займав перше місце на алкогольному ринку України згідно з показниками частки ринку з виробництва (21 %) й реалізації (24 %). За підсумками 2008 р. ТМ “Хлібний Дар” зайняла перший рядок рейтингу “Клуб Мільйонерів 2009” і була визнана брендом світової алкогольної індустрії, що найбільш динамічно розвивається (показник її зростання в цьому році порівняно з попереднім склав 85,7 %). В 2009 р. за версією авторитетного американського журналу “Impact”, ТМ “Хлібний Дар” увійшла до трійки горілчаних лідерів Світу, перемістивши на четверте місце всесвітньо відомий бренд “Absolut”, через стрімке зростання продажу на 53,9 %. У горілчаному рейтингу журналу за підсумками 2010 р. та за версією іншого авторитетного британського галузевого журналу “Drinks International”, що публікує щорічний алкогольний рейтинг “Світовий клуб мільйонерів”, ТМ “Хлібний Дар” займала вже друге місце після всесвітньо відомого бренду “Smirnoff”. Приріст продажів в 2010 р. в порівнянні з 2009-м склав 20,7 %. З висновками міжнародної дослідницької компанії “MEMRB-IRI”, на які спираються провідні виробники алкогольної галузі Світу, ТМ “Хлібний Дар” є лідером продажів в Україні з часткою ринку 19,5 %) в кількісному виразі та 17,7 % – в грошовому. Компанія експортує продукцію в 27 країн Світу [93, 96, 97].
Компанія “Альтера Груп” заснована у 2007 р., а вже у березні 2008 р. вивела на ринок горілку нового покоління – ТМ “PULSE”, яка не має аналогів серед конкурентів за своїм складом та ступенем захисту, що дозволило компанії за підсумками 2008 р. закріпити за собою 5 % ринку горілки України. У січні 2009 р. компанія презентувала ТМ “Білий налив” – марку, розроблену відділом маркетингу для розширення кола існуючої цільової аудиторії та закріплення своїх позицій у низькому ціновому сегменті. За період 2008-2010 рр. бренди компанії підтверджують свою високу якість, завойовуючи нагороди на престижних українських та зарубіжних конкурсах і дегустаціях, таких, як “ALCO + SOFT 2008”, “Краща горілка-2008”, “Продекспо 2009”, “ALCO + SOFT 2009”. Виробництво асортименту продукції компанії “Альтера Груп” здійснюється на ТОВ “ЛГЗ Альтера” (м. Донецьк), який був побудований у 2000 р. та оснащений сучасними італійськими виробничими лініями, які дають стабільно високу якість продукції. Три виробничі лінії забезпечують безперебійне виробництво потужністю 6000, 8000 і 12000 пляшок за рік [98].
Тютюнова промисловість України – галузь харчової промисловості, підприємства якої виробляють тютюнові та махоркові вироби (цигарки, сигарети, цигарковий тютюн, махорку). Тютюнова промисловість спеціалізується також на виробництві нікотинових препаратів, лимонної та яблучної кислот, засобів боротьби зі шкідниками сільськогосподарських культур; щорічно забезпечує 3 % бюджету країни. В Україні діє 6 тютюнових фабрик (найбільші з них Львівська, Київська, Черкаська, Прилуцька та Харківська), 11 тютюново-ферментаційних заводів (найбільші – Жмеринський, Симферопольський, Берегівський та Борщагівський) і 39 заготівельних баз тютюнової та махоркової сировини (табл. 2.7). 
Таблиця 2.7
Виробники тютюнових виробів в Україні [100-104]
	Найменування підприємства
	Базове 
підприємство
	Засновник

	ЗАТ “Japan Tobacco International Ukraine”
	Кременчуцька тютюнова 
фабрика
	Компанія “Japan Tobacco International” (Японія)

	ЗАТ “British American Tobacco Ukraine”
	Прилуцька 
тютюнова 
фабрика
	Компанія “British American Tobacco” (Великобританія)

	ЗАТ “Imperial Tobacco Production Ukraine”
	Київська
тютюнова 
фабрика
	Компанія “Imperial Tobacco Group PLC” (Великобританія)

	ЗАТ “Philip Morris Ukraine”
	Харківська
тютюнова 
фабрика
	Компанія “Philip Morris International” (США)

	ЗАТ “Liggett-Ducat Ukraine”
	Черкаська 
тютюнова 
фабрика
	Компанія “Gallaher Group” (Великобританія)

	ІП “Західна індустріальна компанія”
	Львівська 
тютюнова
фабрика
	Компанія “International Tobacco Suppliers S.A.”

	ТОВ “Феодосійська тютюнова фабрика” KNL (Феодосія, АР Крим)
	Феодосійська тютюнова 
фабрика
	Вітчизняний капітал

	ТОВ “ДАНА-АС” (м. Дніпропетровськ)
	 
	Вітчизняний капітал

	ДП Донецька тютюнова компанія 
“Хамадей”
	 
	Вітчизняний капітал

	ПП “Наше наследие” (м. Донецьк)
	 
	Вітчизняний капітал

	ТОВ “Вега-Плюс” (м. Дніпропетровськ)
	 
	Вітчизняний капітал

	ПП “Трейдлогістиксервіс” (м. Одеса)
	 
	Вітчизняний капітал

	ТзОВ “Мегаєвробуд” (м. Львів)
	 
	Вітчизняний капітал


Основні посівні площі тютюну знаходяться в АР Крим, Івано-Франківській, Тернопільській, Хмельницькій, Закарпатській, Вінницькій та Одеській областях. Виробництво махорки зосереджено в Полтавській, Сумській та Чернігівській областях [99].
“British American Tobacco Plc.” – другий за величиною у Світі виробник тютюнової продукції. Штаб-квартира корпорації міститься в Лондоні. До портфеля компанії входять такі бренди, як “Dunhill”, “Kent”, “Vogue”, “Pall Mall”, “Lucky Strike” та інші. В Україні представлене ЗАТ “British American Tobacco Ukraine”, якому належить Прилуцька тютюнова фабрика [100]. “Japan Tobacco Inc.” (“JTI”) – японська тютюнова компанія, третя за величиною у Світі. Штаб-квартира розташована в Токіо, працює з 1898 р., чистий прибуток – 2,033 трлн. йєн. Виробничі потужності в Україні зосереджені в м. Кременчук з 1993 р. Фабрика виробляє сигарети “Winston”, “Camel”, “Glamour”, “LD” і “Monte Carlo” для українського ринку, а також для експорту до Азербайджану, Молдови, Вірменії, Грузії, Туркменістану. За останні десять років обсяг капітальних інвестицій “JTI” в Україні перевищив 130 млн.дол., згідно з даними ДПА України, підприємство є одним з п’яти найбільших платників податків у країні [101]. “Imperial Tabacco Group” представлена більш ніж в 160 країнах Світу,  поєднує 51 фабрику; займає майже 23 % українського тютюнового ринку; реалізує сигарети під ТМ “Davidoff”, “Gauloises”, “R1”, “West Style”, “Прима” [102]. У 1994 р. компанія “Philip Morris International” придбала контрольний пакет акцій АТ “Харківська тютюнова фабрика”, на фабриці вперше в Україні почали виробляти міжнародні ТМ “Chesterfield”, “Bond Street”, “Marlboro” [103]. ЗАТ “Львівська тютюнова фабрика” створене в 1999 р. на базі тютюнової фабрики 1779 року. Фабрика виробляє сигарети з фільтром в м’якій та твердій упаковці, в коробці; сигарети без фільтру, овальні; сигарети “Орбіта”, “Фільтр”, “Фільтр Еко”, “Стронг”, “Слава”. Виробничі потужності фабрики: сигарет з фільтром – 62,5 млн.шт/місяць; сигарет без фільтру 35 млн.шт/місяць [104].
Декілька фабрик об’єднані в організовану іноземними інвесторами асоціацію “Укртютюн”. Тютюнова галузь України є імпортозалежною – більше 40 країн Світу поставляє сюди сировину: найзначнішими експортерами тютюну в Україну є Бразилія, США, Греція, Індія, Зімбабве, Туреччина, Казахстан і Киргизстан. 
Основні світові виробники тютюнових виробів – США, Китай та Великобританія; частка світового ринку між найбільшими гравцями розподілена таким чином: “CNTC” (Китай) – 33,7 %, “Altria” (США) – 17,6 %, “British American Tobacco” (США) – 15,1 %, “Imperial Tobacco” (Великобританія) – 3,6 % та інші компанії – 30 %. За даними асоціації “Укртютюн” в Україні виробляється більше 100 сортів сигарет і ввозиться близько 30. Ринок тютюнових виробів в Україні має характерні риси олігополії, яка характеризується різким скороченням вирощування тютюнової сировини і майже повним занепадом вітчизняних ферментаційно-тютюнових підприємств, які потребують додаткових капіталів. Загалом тютюнова промисловість України значною мірою залежить від іноземних фірм з виробництва тютюну. З їхнім приходом обіги промисловості виросли в два рази: 1996 р. виробництво цигарок становило 206 млрд.шт., а 2006 р. – 413 млрд.шт. Зараз підприємства з іноземними інвестиціями виробляють 97 % тютюнової продукції в Україні [104, 105].
Середні та малі фабрики виробляють майже 1,4 млрд. сигарет. Мала фабрика, яка працювала ще за часів СРСР, “Українська тютюнова компанія” в м. Монастирище у 2008 році припинила виробництво.  Донецька тютюнова компанія “Хамадей” виробляє недорогі місцеві марки сигарет “Біле сонце”, “Хортиця” тощо. Ціни цих сигарет у 2013 р. - 7,50 грн. за пачку з фільтром та 3 грн. - без фільтру, тобто суттєво менше, ніж середні ціни в Україні. ТОВ “Дана-АС” (Дніпропетровськ) виробляла дешеві сигарети без фільтру (2,60 грн. за пачку в 2012 р.). ТОВ “Феодосійська тютюнова фабрика” виробляє цигарки (папіроси) “Беломор Канал” та “Ялта” і дуже дешеві сигарети. На початку 2013 року декларувала максимальні роздрібні ціни на деякі свої марки сигарет з фільтром на рівні 4,50-5,00 грн., тоді як мінімальний акциз у 2013 р. складав 4,35 грн. за пачку, і з урахуванням ПДВ сума податків перевищувала максимальну роздрібну ціну, тобто формально виробництво цих сигарет було планово-збитковим. Львівська тютюнова фабрика працювала під різними юридичними адресами і назвами. У 2008-2009 рр. це було “Іноземне підприємство “Західна індустріальна компанія”, з 2010 р. - ТОВ “Мегаєвробуд”. У 2013 році більшість марок Львівської фабрики мали максимальну роздрібну ціну від 6 до 7 грн. за пачку, тоді як найдешевші сигарети фабрик коштували 7,50 грн. [209].

2.2. Особливості ірраціонального попиту на алкогольні напої та тютюнові вироби в Україні та Світі

Згідно з медичною точкою зору – алкогольні напої – це отруйні розчини, основою яких є етанол (етиловий спирт). У ГОСТ СРСР від 1972 р. визначається, що “етиловий спирт – безбарвна рідина з характерним запахом, сильний наркотик, що викликає спочатку збудження, а потім параліч нервової системи” [107]. Алкоголь не є життєво необхідним продуктом для людини, багато експертів свідчать, що не існує безпечної норми його споживання. 
Алкоголізм – це захворювання, що викликається систематичним вживанням алкогольних напоїв, характеризується патологічним потягом до них, призводить до психічних і фізичних розладів та порушує соціальні стосунки особи, яка страждає цим захворюванням [108]. Алкоголізм, хронічний алкоголізм, хронічна алкогольна інтоксикація, етилізм, алкогольна токсикоманія тощо – захворювання, різновид токсикоманії, що характеризується пристрастю до алкоголю (етилового спирту), з психічною та фізичною залежністю від нього [109]. “Journal of the American Medical Association” визначає алкоголізм як “первинне, хронічне захворювання, що характеризується порушенням контролю над прийомом спиртного, пристрастю до алкоголю, вживанням алкоголю, незважаючи на негативні наслідки, і перекручування мислення” [110].
Найважчою стадією є синдром фізичної залежності від алкоголю, при якому раптове припинення його вживання може викликати абстинентні симптоми. Алкоголізм характеризується психофізичною залежністю споживача від алкоголю, основою якої є присутність алкоголю в обмінних процесах людського організму, розвивається внаслідок хронічного зловживання алкогольними напоями. У ширшому сенсі алкоголізм представляє собою сукупність шкідливих звичок, пов’язаних із зловживанням алкоголем, впливів на здоров’я, життя, працю і добробут людей. Алкоголізм, або алкогольна залежність, характеризується хворобливим потягом до алкоголю; зростанням стійкості до великої кількості алкоголю; втратою кількісного контролю; наявністю синдрому похмілля [111].
Алкоголізм сприяє розвитку наступних захворювань та наслідків: вкорочення життя людини на 15-17 років; зниження працездатності мозку, негативні зміни в центральній нервовій системі – особливо процесів мислення, памя’ті, уяви, сприйняття, відчуття; отруєння кори головного мозку (концентрація алкоголю в ньому на 60-70 % більша, ніж в крові); негативний вплив на потомство; порушення терморегуляції, дихання і серцевої діяльності (коматозний стан); розлади діяльності шлунково-кишкового тракту, печінки, органів дихання, нирок, статевих залоз; втрата опору до захворювань; порушення психіки, зниження працездатності, стомлюваність, ослаблення пам’яті, несталість настрою, дратівливість і схильність до конфліктів; психози; побутові та виробничі травми, аварії на транспорті та інші соціальні наслідки та проблеми. Вжитий людиною алкоголь повністю виводиться з організму тільки через 15-18 днів, подавляє нервову систему – 21 день. 
Згідно зі “Стратегією зниження шкідливого споживання алкоголю” ВООЗ шкідливе вживання алкоголю охоплює декілька аспектів споживання спиртних напоїв: обсяг випитого за певний період часу; характер споживання алкогольних напоїв, зокрема епізодичне або регулярне до настання сп’яніння; контекст споживання алкогольних напоїв, який може підсилити ризик навмисних і ненавмисних травм або передачі деяких інфекційних захворювань; якість алкогольних напоїв або їхня контамінація токсичними речовинами, наявність алкоголю, рівень розробки та забезпечення антиалкогольної політики (заходів протидіючого маркетингу). Тобто ВООЗ об’єднує ці фактори в дві групи: загальний об’єм спожитого алкоголю та модель споживання алкоголю [112, 113]. Фахівці називають низку факторів, що сприяють хворобливому потягу та ірраціональному попиту на алкогольні напої: соціальні (зростання рівня добробуту, сімейні відносини з алкоголіком, традиції споживання алкогольних напоїв, нетрадиційна статева орієнтація через важку адаптацію в соціумі), фізіологічні (біологічна схильність), психологічні (алкоголь – депресант центральної нервової системи, його споживають слабкі погано організовані особи) [114].
Згідно з дослідженнями Всесвітньої організації охорони здоров’я, на початку ХХІ ст. в Світі – 140 млн. осіб хворих на алкоголізм, в США – 13 млн. осіб зареєстрованих алкоголіків. Відповідно  до “Доповіді про стан охорони здоров’я у Світі”, 4 % хвороб пов’язані із вживанням алкоголю, що є п’ятим по значимості з 26 факторів ризику смертності й захворюваності в Світі. В результаті шкідливого споживання алкогольних напоїв щорічно в Світі помирає майже 3,3 млн. осіб, що становить 5,9 % всіх смертельних випадків. Протягом XX ст. спостерігалась тенденція до збільшення кількості хворих алкоголізмом: середньозважений щорічний показник поширення алкоголізму в 15 економічно розвинених країнах становив 0,3 на 1000 осіб населення в 1900-1929 рр., 12,3 – в 1956-1975 рр.; з 1930 по 1965 роки кількість хворих алкоголізмом збільшилася в 50 разів [115]. Згідно з оцінками експертів, глобальні соціальні та економічні витрати від шкідливого споживання алкогольних напоїв складають майже 600 млрд.дол. [116]. За результатами епідеміологічних досліджень алкоголізму, які проводяться з 1980 р. – поширеність алкоголізму в Світі різниться: найпоширеніший алкоголізм у Франції, США, Швейцарії й Швеції. Але згодом ситуація змінилась: у США споживання алкоголю знизилося, в країнах колишнього СРСР і Японії – зросло. До початку XXI ст. у Світі щорічно виробляється понад 200 млрд.л алкогольних напоїв; жителі Землі в 2012 р. спожили 4,44 млрд.л горілки; більшість населення розвинутих країн у віці старше 15 років вживає спиртні напої, при цьому близько 17 % чоловіків і 8 % жінок вживають алкоголь щодня [117]. Щорічне споживання алкоголю на душу населення в розвинених країнах становить 7-14 літрів [118]; у країнах, що розвиваються, цей показник менше, але існує тенденція до його зростання. За даними Всесвітньої організації охорони здоров’я, інтегрований індикатор алкогольної потреби в Україні є одним з найгірших в європейському регіоні.
Згідно з результатами соціологічних досліджень компанії “Research & Branding Group” спільно з журналом “Експерт Україна” – алкоголізм – головна проблема українського суспільства. В Україні нараховується 700 тисяч офіційно зареєстрованих алкоголіків, щороку реєструють близько 100 тисяч нових залежних від алкоголю. Згідно з даними Національної ради з питань охорони здоров’я та досліджень Всесвітньої організації охорони здоров’я України, 40 тисяч людей помирає через алкоголізм щороку, понад 10 тисяч – пряма алкогольна смертність (табл. Б.4), 40 % українських підлітків віком 14-18 років регулярно вживають алкогольні напої (перше місто серед 40 країн Європи за кількістю підлітків, які регулярно вживають алкоголь), 17 % дітей 11-12 років мають досвід спроби алкогольних напоїв та досвід перебування у стані алкогольного сп’яніння; 1 % підлітків 12-13 років щодня вживають алкогольні напої; вживання пива серед підлітків за останні чотири роки зросло вдвічі; 30 % українських чоловіків через алкоголь передчасно помирають, на 6 питущих чоловіків припадає 1 жінка; 25 % міського населення хворе на пивний алкоголізм (61,6 л на душу населення в рік); щорічно фіксується 25-30 % випадків дитячої патології новонароджених через алкоголь [119, 127, 128]. За даними Генеральної прокуратури України у 2013 р. серед осіб, які вчинили злочини – 21 % знаходилися у стані алкогольного сп’яніння [120, 121]. Причому, з них тільки 3-5 % тих, хто страждає алкоголізмом, тобто 95 % злочинів в стані алкогольного сп’яніння було здійснено особами, що постійно не вживають алкоголь. Керування транспортом в нетверезому стані спричиняє 2,6 % ДТП, майже 7 тисяч нетверезих водіїв щорічно зупиняє ДАІ [122, 123].
За підсумками британської компанії “International Wine & Spirit Research” Україна займає третє місце в Світі з середнього споживання горілки на людину: на одного жителя України (включаючи жінок і дітей) доводиться 7,7 літра горілки на рік. Перше місце в даному рейтингу належить Росії (13,9 л), друге – Білорусі (11,3 л), четверте – Польщі (7,0 л), п’яте – Казахстану (5,9 л). За останні декілька років рівень споживання алкоголю в Україні був одним з найвищих у Світі, складає майже 20 літрів абсолютного спирту на душу населення за рік (відповідно до загальноприйнятих міжнародних норм, вимираючою вважається нація, яка вживає понад 8 літрів чистого спирту на душу населення на рік). Згідно з дослідженнями “World Health Organization. Global Status Report on Alcohol and Health”, в 2014 році рівень споживання алкогольних напоїв в Україні дещо знизився, в тому числі під впливом заходів протидіючого маркетингу – 15,6 літрів (5 місце в Світі). Найбільше в Світі споживали алкоголь в 2014 р. в Молдові – 18,22 л. на душу населення, найменше – в Афганістані – 0,02 л. [123, 124, 125].
У сільській місцевості України смертність від алкоголізму вище міської в 2-3 рази. Найбільша кількість отруєнь і алкогольних психозів (майже 6 тисяч за рік) реєструється в Донецькій області – у більшості західних і центральних областей цей показник не перевищує 500 випадків на 10 тисяч чоловік за рік. Алкоголь є на третьому місці серед факторів, що викликають смертність серед населення країни загалом, на другому – як такий, що позбавляє життя працездатну категорію, і на першому – що загрожує смертю людям від 25 до 40 років [126]. 
Згідно з результатами соціологічних досліджень Європейського опитування учнівської молоді (15-17 років) щодо вживання алкогольних напоїв та наркотичних речовин (ESPAD) у 2011 році протягом життя 90 % представників цільової групи вживали алкоголь, 80 % – протягом останнього року, 56 % – протягом останнього місяця. Згідно з Медико-демографічним обстеженням населення України у 2007 р. та Мультиіндикативним кластерним обстеженням домогосподарств у 2012 р., ніколи не вживали алкоголь 40 % жінок, віком до 20 років, 9,3 % жінок 15-49 років; вживали алкоголь протягом останнього місяця – 62,4 % жінок, віком до 20 років, 48,5 % жінок 15-49 років; серед жінок до 20 років 50 % почали вживати алкоголь до 18 років, 75 % – до 20 років; серед жінок 15-49 років 5,2 % почали вживати алкоголь у віці до 15 років [129-131].
Алкогольний ринок України на третину неякісний: за даними Державної інспекції з питань захисту прав споживачів – 32 % алкогольних напоїв не відповідають нормам якості. 
На жаль в 1992 р. в Україні ліквідована державна монополія на торгівлю алкогольними напоями и це сприяло зростанню рівня їхнього споживання, тому що алкоголь є цілком доступним для населення. Досвід Данії, Канади, Швеції та Норвегія свідчить, що саме продаж алкогольних напоїв тільки державними торгівельними підприємствами у конкретні часи та дні тижня здатний забезпечити зниження споживання алкоголю населенням. Так, в 2013 р. Міністерство доходів України анулювало більше 20 тис. ліцензій на право оптової та роздрібної торгівлі алкогольними напоями і тютюновими виробами (з них 11 тис. на право роздрібної торгівлі алкогольними напоями) через продаж товарів ірраціонального попиту неповнолітнім, в місцях, не призначених для цього, несвоєчасну сплату ліцензійних платежів, а також особисті заяви власників торгівельних підприємств [132].
В процесі розробки ефективних заходів протидіючого, у деяких випадках – конверсійного маркетингу, а також напрямків соціально-етичної концепції маркетингу відносно споживання і реалізації товарів ірраціонального попиту, необхідні виявлення та характеристика особливостей споживання цих товарів. Так, у Світі й Україні алкогольні напої є частиною повсякденного життя більшості населення. Серед звичайних, тих, що не визивають почуття небезпеки, причин споживання алкоголю виділяються – споживання спиртних напоїв з метою соціального спілкування, як частина раціону харчування, а також, щоб “відпочити” від повсякденних обов’язків. Алкоголь є “засобом”, з яким потенційний споживач знайомий і почуває себе з ним затишно, до якого йому важко ставитися доволі об’єктивно й неупереджено, щоб визнати наявність пов’язаних з ним проблем і почати відповідні дії. Алкогольні напої, як правило, мають символічне значення – це один з факторів, що заважають формуванню раціональної політики протидіючого маркетингу. 
Тому завданням протидіючого маркетингу виступає одночасне визнання сприйманих споживачем позитивних аспектів вживання алкоголю, як добре знайомого й того, що не викликає занепокоєння, і здійснення ефективних заходів в області охорони здоров’я для зниження шкоди, пов’язаної зі споживанням алкоголю.
Крім того, заходи протидіючого та конверсійного маркетингу мають враховувати, що алкогольні напої не тільки мають психоактивні властивості, вони виступають товаром. Виробництво й продаж алкогольних напоїв і тютюнових виробів, а також пов’язані з ними галузі є важливою частиною економіки країн, що створюють робочі місця, приносять підприємствам-виробникам доходи від експорту і забезпечують значні податкові надходження. Ці економічні й фінансові інтереси нерідко є важливими факторами, що визначають заходи протидіючого та конверсійного маркетингу, і можуть утруднювати здійснення ініціатив в області захисту від шкідливого впливу цих товарів ірраціонального попиту. 
Згідно з офіційними джерелами – тютюнопаління – набута шкідлива звичка вдихання диму тліючого висушеного листя тютюну, найважливішим компонентом якого є нікотин. Часте та тривале паління тютюну спричиняє значну шкоду здоров’ю курців, оточуючих їх людей, що не палять, i тварин [71]. Тютюнопаління – основна причина передчасних смертей та хвороб; від вживання тютюну в Світі щороку гине понад 5 мільйонів людей (у Європі – близько 1,6 мільйона); очікується, що до 2030 року це число зросте до 8 мільйонів. Найбільше серед європейців палять в Греції (процентне відношення курців до загальної кількості громадян країни – 42 %), та на Кіпрі (21,7 сигарети на день). В цілому по країнах ЄС процентне відношення курців до загального населення складає 29 %, середньостатистичний курець в ЄС викурює 14 цигарок на день [133, 134]. 
Тютюнопаління вбиває майже половину наявних стійких паліїв, які почали курити в підлітковому віці (50 % з них – до досягнення 70 років). Дослідження спеціалістів США показують, що “в групі американських хлопчиків 15-річного віку тютюн, згідно з прогнозами, вб’є їх перед тим, як вони досягнуть 70 років, у три рази більше з них, ніж наркотики, вбивства, самогубства, СНІД, дорожньо-транспортні пригоди й алкоголь, разом узяті” [135]. “У Російській Федерації в групі з тисячі 20-річних паліїв, що будуть палити протягом усього свого життя, до досягнення ними 70 років одного з них буде вбито, дев’ятеро загинуть у ДТП, а 250 будуть вбиті палінням. Ці 250 загиблих від паління людей загублять біля 22 років очікуваної тривалості свого життя. І ще 250 людей помруть від пов’язаних із тютюном хвороб після 70 років. У 1990 році в розвинених країнах паління зумовило 35 % усіх смертей чоловіків, що сталися у середньому віці (35-69 років)” [136]. Всесвітній Банк прийшов до висновку: “Якщо рівень паління не зміниться, через три десятиліття зумовлені тютюном передчасні смерті в країнах, що розвиваються, перевищать кількість очікуваних смертей від СНІДу, туберкульозу й ускладнень при народженні дітей, разом узятих” [137].
Нікотинова залежність – розлад поведінки, що полягає в залежності від нікотину, в тому числі від тютюнопаління. За міжнародною класифікацією хвороб, нікотинова залежність (тютюнопаління) належить до рубрики “Психічні та поведінкові розлади внаслідок вживання психоактивних речовин” і класифікується за кодом F.17. – розлади психіки та поведінки внаслідок вживання тютюну. Фізична та психологічна залежність від нікотину та тютюнопаління розвивається швидше, ніж від вживання алкогольних напоїв. Згідно з результатами досліджень Американської асоціації серця “звикання до нікотину є історично однією з тих шкідливих звичок, побороти які найважче. Фармакологічні та поведінкові риси звикання до тютюну аналогічні рисам звикання до таких наркотиків, як героїн та кокаїн” [138, 139, 140].
Вживання тютюнових виробів спричиняє так званий тютюновий кашель, викликаний дьогтем; хронічне захворювання шлунку та дванадцятиперстної кишки (80 % хворих – курці); виникнення “обличчя курця” (у 48 % курців і 8 % тих, хто палив в минулому, шкіра має блідо-сірий колір та більш виражені зморшки, еластин стає щільнішим та фрагментованим); серцево-судинні захворювання (у курців в 2-3 рази частіше розвивається інфаркт та передінфарктний стан, стенокардія та інші захворювання серця; смертність, викликана цими захворюваннями, в курців набагато вища; життя курців на 4,6-8,3 роки менше, ніж у некурящих, скорочення тривалості життя залежить від того, в якому віці людина почала палити) [132]. 
Ризик хвороб спостерігається не тільки у самих курців, але й у майбутнього покоління. Тютюнопаління шкодить особливо молодому поколінню, організм якого перебуває в процесі статевого дозрівання і куріння негативно впливає на потомство. Цей ірраціональний процес є не лише особистою проблемою кожної людини, але й соціальною проблемою, з якою пов’язане майбутнє всього людства [141]. Більшість людей знають, що тютюнопаління – небезпечний процес, але лише деякі, навіть серед представників охорони здоров’я, усвідомлюють, наскільки він загрозливий у реальності. Ця ситуація підкреслює ірраціональність споживання шкідливих для здоров’я товарів.
За даними Всесвітньої організації охорони здоров’я Україна посідає 17-те місце серед країн Світу за кількістю споживання тютюнових виробів – 1,5 % їхнього світового виробництва. За звітом ВООЗ “Про стан здоров’я в Європі”, тютюн є основним фактором ризику для здоров’я. В Україні тютюнопаління та пасивне паління є причиною 14,8 % усіх смертей, 12,8 % втрачених років здорового життя, 13 % хвороб. Основними причинами пов’язаних із тютюном смертей є серцево-судинні захворювання (47 %); захворювання органів дихання (19 %); рак легень (16 %); інші види раку (9 %) та інші причини (9 %). 70 % пов’язаних із тютюном смертей сталися з людьми віком 35-69 років, тобто кожен померлий у цій віковій групі втратив у середньому 19 років життя [142, 143].
В Україні курить близько 11,5 мільйона жителів – 28,8 % дорослих віком від 15 років, третина всього працездатного населення країни: 50,0 % (9,1 млн. осіб) чоловіків, 11,2 % (2,5 млн. осіб) жінок; 45 % юнаків і 35 % дівчат. З них кожного дня курить 10,2 млн. осіб – 91 % (8,3 млн. осіб) курців-чоловіків і 79,5 % (1,9 млн. осіб) курців-жінок. Найбільша частка щоденних курців-чоловіків – люди віком 25-44 роки (56,3 %) і 45-64 роки (47,0 %), а також серед тих, хто має середню (47,9 %) або середню спеціальну (51,4 %) освіту, порівняно з тими, хто має неповну середню (40,3 %) або вищу освіту (35,8 %). Частка таких курців однакова в містах і селах, не залежить від регіону проживання. Найбільша частка щоденних курців-жінок – у молодших вікових групах – 15-24 роки (12,1 %) та 25-44 роки (15,1 %); у містах (11,3 %) порівняно з селами (3,7 %); у Південному (13,5 %) та Східному (12,0 %) регіонах порівняно із Західним (3,6 %). Найбільша частка щоденних курців-жінок – особи з вищою освітою (10 %), найменша – особи з освітою нижче середньої (4,4 %). 28,5 % дорослого населення курять сигарети промислового виробництва (49,4 % чоловіків, 11,1 % жінок) і 1,1% – самокрутки (2,3 % чоловіків, 0,1 % жінок), 2,0 % курять кальян (3,2 % чоловіків, 1,1 % жінок).
53,2 % щоденних курців викурює від 16 сигарет за день (60 % чоловіків, 14,1 % жінок). Середній вік початку щоденного куріння становить 16,8 року для курців-чоловіків і 18,2 року серед жінок: 53,7 % осіб віком 18-34 роки (56,9 % чоловіків, 45,6 % жінок), які повсякчас щоденно курили, почали курити до 18 років, що є мінімальним віком для легального придбання сигарет в Україні. Тютюнопаління до 18 років дещо менш поширене в Західному регіоні (47,8 %) і найбільш поширене в Південному регіоні України (60,8 %). 
Більшість населення країни щодня наражаються на вплив чужого тютюнового диму; пасивними курцями є 74 % тих, хто припинив курити, і 65 % людей, які ніколи не курили.
За оцінками міжнародних експертів, непрямі річні втрати української економіки через тютюн складають 3 млрд.дол. [144, 145, 146].
Колишніми курцями є 25,9 % щоденних курців: чоловіків 15,5 % серед 15-24-річних та 59,8 % серед чоловіків старших за 65 років. 41,7 % колишніх щоденних курців припинили вживати тютюнові вироби впродовж останніх 5 років (36,6 % чоловіків, 63,6 % жінок, 88,3 % 15-24-річних, 10,1 % старших 65 років, 40 % середньою або вищою освітою, 27,6 % тих, хто не має середньої освіти), 42,6 % (найбільша частка осіб старших за 65 років – 79,7 % та осіб, які не мають середньої освіти – 63,2) – 10 або більше років тому. 
40,5 % осіб роблять спробу відмовитися від куріння тютюну, ймовірність таких спроб не залежить від статі, регіону чи освіти. Серед чоловіків найбільший відсоток тих, хто намагався припинити курити, – 53,1 % – 15-24-річні, 44,3 % – сільське населення, 47,5 % – жителі Західного регіону. Серед жінок спроби відмовитися від вживання тютюнових виробів не залежали від віку, місця проживання, регіону чи освіти. Серед курців, які намагалися припинити курити, 1,9 % вживали медикаментозні препарати, 2,7 % консультувалися з лікарем, 4,3 % використовували безрецептурні препарати й 9,7% – інші методи. Абсолютна більшість (84,7 %) тих, хто намагався припинити курити, не використовували жодних із перелічених методів. Лише 6,7 % припинили вживати тютюнові вироби: 5,8 % чоловіків, 10 % жінок. В розбивці по вікових групах: 12,0 % осіб 15-24 років (9,6 % чоловіків, 18,3 % жінок), 6 % осіб віком 25-44 років (5 % чоловіків, 8,8 % жінок), 4,7 % осіб віком 45-64 років (5,1 % чоловіків, 2,5 % жінок), 3,5 % осіб старших за 65 років, при чому жінки в цьому віці не кидали палити [147]. 
67,9 % теперішніх курців (7,8 мільйона – 6 мільйонів чоловіків та 1,8 мільйонів жінок) планують припинення куріння взагалі, тобто – колись, лише 7,5 % планують зробити це впродовж найближчого місяця. Частіше бажання припинити курити демонструють люди молодші за 65 років (60 %), ніж люди віком 65 років і старші (43,9 %), жителі Західного і Центрального регіонів України (70 %), ніж жителі Сходу (60,6 %), а також люди із середньою спеціальною чи вищою освітою (70 %), ніж ті, хто не має середньої освіти (54,9 %). Різниці за статтю і місцем проживання в цій площині немає. 25,1 % теперішніх курців не мають наміру припиняти курити.
Серед причин початку тютюнопаління 55 % жителів Україні називають – “тому, що курили друзі чи знайомі”, 33 % – з “цікавості”, 9 % сподобався смак тютюну або запах тютюнового диму, 6 % вважають, що палити престижно, у 5 % курять батьки, 2 % почали курити через проблеми та стресові ситуації, 7 % не змогли назвати причини власного куріння [148].
Аналіз даних споживання та витрат на споживання алкогольних напоїв і тютюнових виробів населенням України дає можливість аргументовано та обґрунтовано розробити комплекс протидіючого та конверсійного маркетингу щодо товарів ірраціонального попиту.
В табл. 2.8 наведена структура сукупних витрат домогосподарства в Україні в середньому за місяць, яка показує, що зростання середньомісячних загальних витрат в грошовому виразі обумовлює зростання сукупних витрат домогосподарств на алкогольні напої та тютюнові вироби, як в абсолютному так і відносному значенні. 
Таблиця 2.8
Структура сукупних витрат [149-153]
	[bookmark: table3] 
	2005 рік
	2006 рік
	2007 рік
	2008 рік
	2009 рік
	2010 рік
	2011 рік
	2012 рік
	2013 рік

	Сукупні витрати в середньому за місяць у розрахунку на одне домогос-подарство, грн.
	1229,4
	1442,8
	1722,0
	2590,4
	2754,1
	3072,7
	3456,0
	3591,8
	3814,0

	Структура сукупних витрат домогосподарств, %

	Алкогольні напої, тютюнові вироби
	2,9
	2,6
	2,6
	2,2
	3,2
	3,3
	3,4
	3,5
	3,5



Але темп зростання витрат на алкогольні напої та тютюнові вироби перевищує темп зростання загальних витрат. Так, в 2009 році порівняно з 2005 роком сукупні загальні витрати зросли в 2,2 рази, а витрати на алкоголь та тютюн – в 2,5 рази; в 2010 році – 2,5 та 2,8 рази, відповідно; в 2011 році – 2,8 та 3,3 рази; в 2012 році – 2,9 та 3,5 рази; в 2013 році – 3,1 та 3,7 рази, відповідно. Тобто не тільки зростання загальних витрат домогосподарств, пов’язаних з інфляційними та накопичувальними процесами, впливає на рівень споживання алкогольних напоїв і тютюнових виробів, які являють собою соціально небезпечні товари. Це наразі демонструє ірраціональний характер споживання цих виробів. За оцінками міжнародних експертів, у 2007 р. непрямі втрати української економіки через тютюн склали 3 млрд.дол. Витрати населення на тютюнові продукти зросли з 6,3 млрд.грн. у 2001 р. до 8,3 млрд.грн. у 2005 р. Відповідно до офіційної статистики частка чистого доходу домогосподарств, яка витрачається на тютюн, поступово знижувалася із 1,5 % у 2000 р. до 0,8 % у 2008 р., після чого у 2009 р. різко зросла до 1,7 %. Це, можливо, відбулося через те, що реальні (скориговані відповідно до інфляції) ціни на тютюнові вироби знизилися на 46 % у 2001-2007 рр. Але у 2009 р. індекс споживчих цін на тютюн був 1,67, тоді як загальний індекс споживчих цін складав 1,12. Зміна ціни відбиває політику щодо оподаткування тютюнових виробів в Україні. 
Дані табл. 2.9 показують, що найбільше споживання алкогольних напоїв в Україні спостерігається в Полтавській, Дніпропетровській, Донецькій, Закарпатській та Львівській областях; найменше споживання – в Кіровоградській, Хмельницькій, Чернігівській, Житомирській областях. Найбільше палять в Херсонській, Луганській, Одеській, Харківській областях та АР Крим, найменше – в Івано-Франківській та Чернігівській областях.
Табл. 2.10 демонструє таку ж розбивку по економічних районах України. 
Дані табл. 2.8-2.10 свідчать про високих попит на алкогольні напої та тютюнові вироби серед населення країни. 
Таблиця 2.9
Грошові витрати домогосподарств за регіонами (у середньому за місяць у розрахунку на одне домогосподарство в 2013 році) [149-153]
	Області України
	Алкогольні напої, грн.
	Тютюнові 
вироби, грн.
	Алкогольні напої, %
	Тютюнові вироби, %

	АР Крим
	53,82
	85,29
	1,6
	2,5

	Вінницька
	43,02
	60,55
	1,3
	1,9

	Волинська
	44,00
	48,65
	1,4
	1,6

	Дніпропетровська
	59,66
	76,48
	1,9
	2,5

	Донецька
	65,87
	85,4
	1,9
	2,3

	Житомирська
	34,39
	60,07
	1,2
	2,0

	Закарпатська
	73,15
	81,77
	1,9
	2,2

	Запорізька
	63,44
	81,48
	1,8
	2,3

	Івано-Франківська
	49,38
	39,56
	1,5
	1,2

	Київська
	41,58
	54,10
	1,3
	1,7

	Кіровоградська
	27,86
	54,62
	1,0
	2,0

	Луганська
	57,17
	100,52
	1,7
	3,0

	Львівська
	67,07
	68,83
	1,9
	2,0

	Миколаївська
	50,24
	93,2
	1,3
	2,4

	Одеська
	46,69
	84,56
	1,3
	2,6

	Полтавська
	63,85
	59,28
	2,3
	2,0

	Рівненська
	43,32
	48,17
	1,6
	1,7

	Сумська
	39,36
	40,21
	1,6
	1,7

	Тернопільська
	42,94
	48,15
	1,5
	1,7

	Харківська
	46,83
	77,93
	1,5
	2,5

	Херсонська
	47,38
	111,05
	1,5
	3,5

	Хмельницька
	31,42
	62,54
	1,1
	2,2

	Черкаська
	64,94
	62,92
	1,8
	1,8

	Чернівецька
	43,50
	69,07
	1,3
	2,0

	Чернігівська
	38,27
	40,34
	1,2
	1,3



Враховуючи, що в 2012 р. річні витрати домогосподарств дорівнювали 986,54 млрд.грн., витрати населення на придбання алкогольних напоїв становили 2,8 %, а на алкогольні та тютюнові вироби разом – 3,5 %. У 2013 р. за даними Державної служби статистики України, загальні витрати населення на алкоголь, тютюнові вироби та наркотики складали майже 82,95 млрд.грн. – 7,8 % від щорічних витрат домогосподарств. Для порівняння – витати на харчування та безалкогольні напої в цьому році складали 39,2 % від щорічних витрат домогосподарств.
Таблиця 2.10
Грошові витрати домогосподарств за економічними районами 
(у середньому за місяць у розрахунку на одне домогосподарство 
в 2013 році) [152]
	Економічний 
район
	Алкогольні
напої, грн.
	Тютюнові 
вироби, грн.
	Алкогольні напої, %
	Тютюнові вироби, %

	Східний
	50,16
	64,42
	1,7
	2,2

	Донецький
	62,82
	90,70
	1,8
	2,6

	Придніпровський
	55,15
	74,06
	1,8
	2,3

	Причорноморський
	52,13
	90,79
	1,5
	2,6

	Подільський
	39,20
	58,21
	1,3
	1,9

	Центральний
	81,90
	76,67
	2,0
	1,8

	Карпатський
	60,34
	64,41
	1,7
	1,8

	Поліський
	39,42
	49,67
	1,3
	1,7



Специфіка споживання алкоголю в Україні полягає в тому, що більше третини купівель алкогольних напоїв припадає на горілку (табл. 2.11) [151].

Таблиця 2.11
Витрати населення України на придбання алкогольних напоїв в 2012 р.
	Алкогольні напої
	Витрати, млрд.грн

	Горілка та лікеро-горілчані вироби
	10,640

	Пиво
	6,886

	Вино
	4,247

	Коньяк
	3,106

	Шампанське
	1,817

	Слабоалкогольні напої
	1,265

	Всього 
	27,960



Такий акцент на споживання міцних алкогольних напоїв названо “північним типом споживання алкогольних напоїв”, відповідно – “західний тип” – перевага слабоалкогольним напоям. Вітчизняне виробництво алкогольних напоїв сприяє північному типу споживання – воно орієнтовано переважно на виробництво міцних алкогольних напоїв (табл. 2.1). Найбільше горілку вживають в Києві, Донецькій і Львівській областях, пиво – в Чернігівській області, Києві та Севастополі, слабоалкогольні напої – в Києві та Кіровоградській області (табл. 2.12).
Таблиця 2.12
Коливання витрат населення на придбання алкогольних напоїв у 2012 р. в регіонах (в розрахунку на 1 особу старшу 18 років), грн. [153]
	Алкогольні напої
	Найбільше серед регіонів
	Найменше серед регіонів

	Горілка 
та лікеро-горілчані вироби
	428 (Львів), 784 (Київ)
	131 (Черкаси), 138 (Херсон), 150 (Хмельницька)

	Пиво
	285 (Чернігівська), 306 (Севастополь), 416 (Київ)
	55 (Вінницька), 81 (Херсонська), 100 (Волинська)

	Вино
	185 (АР Крим), 308 (Севастополь), 440 (Київ)
	36 (Закарпатська), 47 (Чернівецька), 48 (Івано-Франківська)

	Коньяк
	121 (Харківська), 185 (Севастополь), 251 (Київ)
	35 (Вінницька), 40 (Черкаська), 42 (Рівненська)

	Шампанське
	65 (Харківська), 121 (Севастополь), 167 (Київ)
	20 (Черкаська), 22 (Вінницька)

	Слабоалкогольні напої
	45 (Харківська), 54 (Кіровоградська), 117 (Київ)
	3,5 (Закарпатська), 9 (Тернопільська), 12 (Івано-Франківська)



За результатами аналізу даних табл. 2.13-2.15 можна зробити висновок, що структура витрат на алкогольні напої та тютюнові вироби домогосподарств у міських і сільських поселеннях не має рівномірного характеру. Так, незважаючи на те, що загальні споживчі грошові витрати в сільській місцевості є доволі нижчими ніж в містах (в 2009 р. – на 34 %; в 2010 р. – 33,8 %; в 2011 р. – 34 %; в 2012 р. – 31,4 %, в 2013 р. – 31,5 %), відносне значення споживчих витрат на тютюнові витрати тут вище за той самий показник серед міського населення (в 2009 р. – на 0,3 пункти; в 2010 р. – 0,4 пункти; в 2011 р. – 0,3 пункти; в 2012 р. – 0,5 пунктів, в 2013 р. – 0,1 пункт). Цей висновок необхідно враховувати при розробці заходів протидіючого та конверсійного маркетингу.
Згідно з даними, табл. 2.13-2.15, витрати сільських домогосподарств на алкогольні напої – нижчі, ніж в містах. Але цей показник не може прямо свідчити про рівень споживання цих продуктів в сільській місцевості, тому що він не показує, скільки саме алкогольних напоїв наразі тут вживається, серед яких і напої, вироблені власноруч. В сільській місцевості – більше можливостей вироблення деяких алкогольних напоїв з продуктів, що ростуть на власному городі. Подібний висновок можна зробити аналізуючи витрати на харчування в міській та сільській місцевостях.
Таблиця 2.13
Структура споживчих грошових витрат домогосподарств в 2009-2010 рр.
(в середньому за місяць у розрахунку на одне домогосподарство) [149]
	
	2009 рік
	2010 рік

	
	Усі домо-господарства
	в тому числі
	Усі домо-господарства
	в тому числі

	
	
	міські поселення
	сільська місцевість
	
	міські поселення
	сільська місцевість

	Усього споживчих
грошових витрат, грн.
	2160,19
	2412,26
	1593,99
	2474,51
	2762,31
	1829,82

	у тому числі (у %) на:
	
	
	
	
	
	

	харчування (включаючи
харчування поза домом)
	55,8
	55,6
	56,3
	56,0
	56,0
	55,3

	алкогольні напої
	1,9
	1,9
	1,7
	1,8
	1,9
	1,7

	тютюнові вироби
	2,1
	2,1
	2,4
	2,3
	2,3
	2,7

	непродовольчі товари
та послуги
	40,2
	40,4
	39,6
	39,9
	39,8
	40,3



При розробці маркетингових заходів щодо впливу на споживчу поведінку покупців товарів ірраціонального попиту необхідно також враховувати, що найбільше витрачають на алкогольні напої домогосподарства, які складаються з трьох осіб (1,6 % в 2010 р., 1,5 % в 2011 р., 1,6 % в 2012-2013 рр.), найменше – великі домогосподарства (1,4 % в 2010 р., 1,2 % в 2011 р., 1,3 % в 2012 р.). 
Таблиця 2.14
Структура споживчих грошових витрат домогосподарств 
в 2011-2012 рр. (в середньому за місяць в розрахунку 
на одне домогосподарство) [150, 151]
	
	2011 рік
	2012 рік

	
	Усі домо-господарства
	в тому числі
	Усі домо-господарства
	в тому числі

	
	
	міські поселення
	сільська місцевість
	
	міські поселення
	сільська місцевість

	Усього споживчих
грошових витрат, грн.
	2800,64
	3128,63
	2064,76
	2970,27
	3287,07
	2255,49

	у тому числі (у %) на:
	
	
	
	
	
	

	харчування (включаючи
харчування поза домом)
	55,7
	55,8
	55,5
	54,3
	54,5
	53,8

	алкогольні напої
	1,7
	1,8
	1,5
	1,8
	1,9
	1,6

	тютюнові вироби
	2,5
	2,4
	2,7
	2,5
	2,3
	2,8

	непродовольчі товари
та послуги
	40,1
	40,0
	40,3
	41,4
	41,3
	41,8



Таблиця 2.15
Структура споживчих грошових витрат домогосподарств в 2013 р.
(в середньому за місяць у розрахунку на одне домогосподарство) [153]
	
	2013 рік

	
	Усі домо-господарства
	в тому числі

	
	
	міські поселення 
	сільська
місцевість

	Усього споживчих грошових витрат, грн.
	3129,78 
	3464, 38
	2371, 85

	у тому числі (у %) на:
	
	
	

	харчування (включаючи харчування поза домом)
	51,9
	50,9
	54,6

	алкогольні напої
	1,5
	1,6
	1,1

	тютюнові вироби
	2,0
	2,0
	1,9

	непродовольчі товари та послуги
	34,9
	36,6
	30,5


Витрати ж на споживання тютюнових виробів не мають чітко структурованого характеру та не залежать від кількості осіб у складі домогосподарств (табл. 2.16).
Таблиця 2.16
Структура сукупних витрат домогосподарств залежно від їх чисельного складу та кількості дітей у 2010-2013 рр. (в середньому за місяць 
у розрахунку на одне домогосподарство, %) [149-153]
	
	2010 рік
	2011 рік
	2012 рік
	2013 рік

	
	Алкогольні напої
	Тютюнові вироби
	Алкогольні напої
	Тютюнові вироби
	Алкогольні напої
	Тютюнові вироби
	Алкогольні напої
	Тютюнові вироби

	Усі домогосподарства
	1,5
	1,8
	1,5
	2,0
	1,4
	2,0
	1,5
	2,2

	у тому числі
	
	
	
	
	
	
	
	

	складаються з:
однієї особи
	1,4
	1,1
	1,5
	1,2
	1,4
	1,3
	1,5
	1,4

	двох осіб
	1,4
	1,7
	1,5
	1,8
	1,4
	1,8
	1,5
	2,0

	трьох осіб
	1,6
	2,1
	1,6
	2,4
	1,5
	2,3
	1,6
	2,4

	чотирьох осіб
	1,5
	2,3
	1,6
	2,3
	1,4
	2,2
	1,4
	2,4

	п’яти і більше осіб
	1,4
	2,1
	1,3
	2,0
	1,2
	2,2
	1,6
	2,6

	Домогосподарства з
дітьми до 18 років
	1,5
	2,2
	1,5
	2,2
	1,4
	2,1
	1,5
	2,3

	у тому числі мають:
	
	
	
	
	
	
	
	

	одну дитину
	1,6
	2,1
	1,5
	2,2
	1,5
	2,2
	1,5
	2,4

	двох дітей
	1,3
	1,9
	1,5
	2,1
	1,2
	1,9
	1,5
	2,1

	трьох дітей
	1,2
	1,9
	0,9
	2,1
	0,9
	2,0
	1,2
	2,0

	чотирьох і більше
дітей
	0,6
	1,4
	0,7
	1,3
	1,0
	1,4
	0,5
	1,6



Рівень витрат на алкогольні напої в домогосподарствах з дітьми не відрізняється від загального рівня таких витрат серед всіх домогосподарств України. Це зайвий раз свідчить про ірраціональність споживання цих продуктів – наявність дітей в родині не виступає демотиватором пиятики та вживання алкоголю час від часу. Швидше за все низький рівень витрат на алкогольні напої в домогосподарствах з доволі великою кількістю дітей (чотири та більше) пов’язаний з граничним рівнем доходу такої родини.
Рівень же витрат на покупки тютюнових виробів у великих домогосподарствах вищий за середній по всіх домогосподарствах України (в 2010 р. на 0,4 пункту, в 2011 р. – на 0,1 пункту, в 2012 р. – 0,2 пункту, в 2013 р. – 0,1 пункту). Цей показник малює портрет споживача тютюнових виробів в країні: по-перше, це особа, що прямим чином не піклується про здоров’я дітей – пасивних курців; по-друге, особа, що збоченим чином піклується про своє психічне здоров’я, відштовхуючись від стереотипів, що виховання дітей – це нервовий процес, та цигарки заспокоюють батьків в цьому процесі. Цей висновок також необхідно використовувати маркетологові в процесі розробки комплексу маркетингу даних товарів. 
Аналіз грошових витрат домогосподарств залежно від розміру середньодушових еквівалентних грошових доходів (у середньому за місяць у розрахунку на одне домогосподарство) показує, що витрати на алкогольні напої розподілені таким чином: домогосподарства з середньодушовими еквівалентними грошовими доходами в місяць до 480,0 грн. витрачають на алкоголь 40,44 грн. (2,4 %); 480,1-840,0 грн. – 22,10 грн. (1,1 %), 840,1-1200,0 грн. – 30,89 грн. (1,3 %), 1200,1-1560,0 грн. – 34,24 грн. (1,3 %), 1560,1-1920,0 грн. – 48,70 грн. (1,5 %), 1920,1-2280,0 грн. – 62,96 грн. (1,7 %), 2280,1-2640,0 грн. – 81,87 грн. (1,9 %), 2640,1-3000,0 грн. – 90,08 грн. (2,0 %), 3000,1-3360,0 грн. – 102,10 грн. (2,1 %), 3360,1-3720,0 грн. – 127,49 грн. (2,5 %), понад 3720,0 грн. – 137,93 грн. (2,0 %). Тобто найбідніші та найбагатші верстви населення витрачають на алкогольні напої більший відсоток своїх доходів ніж домогосподарства з “середнім” рівнем доходу. Але, чим більшими є доходи в грошовому виразі, тим більшими є і витрати на алкоголь. Це непрямо свідчить про те, що із зростанням рівня доходів – зростає кількість споживання алкогольних напоїв, тому що згідно із законодавством України більшість товарних марок та різновидів, наприклад, горілки має приблизно однакову ціну. Тобто витрати домогосподарств з рівнем доходів 1200,1-1560,0 грн. дорівнюють покупці 1-2 пляшок горілки в місяць (34,24 грн.), а домогосподарств з рівнем доходу 1920,1-2280,0 грн. – 2-4 пляшок (62,96 грн.). Зробимо припущення, що тільки найбагатші домогосподарства витрачають кошти на дорожчі – елітарні напої, вони для цієї групи господарств виступають товарами показного споживання (престижу).
Витрати ж на тютюнові вироби розподілені наступним чином: домогосподарства з середньодушовими еквівалентними грошовими доходами за місяць до 480,0 грн. витрачають 39,90 грн. (2,3 %), 480,1-840,0 грн. – 64,52 грн. (3,3 %), 840,1-1200,0 грн. – 55,8 грн. (2,6 %), 1200,1-1560,0 грн. – 55,10 грн. (2,1 %), 1560,1-1920,0 грн. – 69,81 грн. (2,1 %), 1920,1-2280,0 грн. – 92,07 грн. (2,5 %), 2280,1-2640,0 грн. – 85,59 грн. (2,0 %), 2640,1-3000,0 грн. – 100,33 грн. (2,2 %), 3000,1-3360,0 грн. – 88,60 грн. (1,8 %), 3360,1-3720,0 грн. – 89,78 грн. (1,7 %), понад 3720,0 грн. – 123,39 грн. (1,8 %).
Витрати на алкогольні напої в домогосподарствах із середньодушовими еквівалентними грошовими доходами за місяць нижче прожиткового мінімуму (1071,67 грн.) складають 27,42 грн. (1,3 %), нижче середнього рівня грошових доходів (1869,52 грн.) – 36,67 грн. (1,4 %), нижче 50 % середнього рівня грошових доходів (934,76 грн.) – 23,60 грн. (1,2 %), нижче медіанного рівня грошових доходів (1663,04 грн.) – 33,00 грн. (1,4 %), нижче 50 % медіанного рівня грошових доходів (831,52 грн.) – 23,21 грн. (1,2 %), нижче 60 % медіанного рівня грошових доходів (997,82 грн.) – 25,14 грн. (1,2 %), нижче 75 % медіанного рівня грошових доходів (1247,28 грн.) – 30,36 грн. (1,4 %).
У домогосподарствах із середньодушовими еквівалентними грошовими доходами у місяць нижче прожиткового мінімуму (1071,67 грн.) витрати на придбання тютюнових виробів – 61,99 грн. (2,9 %), нижче середнього рівня грошових доходів (1869,52 грн.) – 59,38 грн. (2,3 %), нижче 50 % середнього рівня грошових доходів (934,76 грн.) – 57,07 грн. (2,9 %), нижче медіанного рівня грошових доходів (1663,04 грн.) – 57,53 грн. (2,4 %), нижче 50 % медіанного рівня грошових доходів (831,52 грн.) – 59,42 грн. (3,1 %), нижче 60 % медіанного рівня грошових доходів (997,82 грн.) – 60,36 грн. (2,9 %), нижче 75 % медіанного рівня грошових доходів (1247,28 грн.) – 56,60 грн. (2,6 %).
Грошові витрати домогосподарств за децильними (10 %-ми) групами залежно від розміру середньодушових еквівалентних грошових доходів (у середньому за місяць у розрахунку на одне домогосподарство) на алкогольні напої розподіляються наступним чином: перша група домогосподарств – 26,45 грн. (1,3 %); 2 – 32,71 грн. (1,5 %), 3 – 29,76 грн. (1,2 %), 4 – 37,14 грн. (1,4 %), 5 – 39,52 грн. (1,3 %), 6 – 54,32 грн. (1,5 %), 7 – 53,79 грн. (1,5 %), 8 – 76,21 грн. (1,9 %), 9 – 88,19 грн. (1,9 %), 10 – 126,12 грн. (2,1 %). На тютюнові вироби: перша група – 60,67 грн. (2,9 %); 2 – 55,26 грн. (2,6 %), 3 – 51,65 грн. (2,2 %), 4 – 53,51 грн. (2,0 %), 5 – 68,49 грн. (2,3 %), 6 – 66,23 грн. (1,9 %), 7 – 86,76 грн. (2,4 %), 8 – 95,01 грн. (2,4 %), 9 – 91,82 грн. (2,0 %), 10 – 104,90 грн. (1,8 %). Ці дані підтверджують зроблені вище висновки.

2.3 Моніторинг заходів протидіючого маркетингу в процесі 
виробництва, реалізації та споживання товарів ірраціонального попиту в Україні та Світі

Заходи протидіючого та конверсійного маркетингу щодо виробництва, реалізації та споживання алкогольних напоїв і тютюнових виробів в Світі наведені в табл. Б.5. 
Спроби вживання заходів протидіючого маркетингу щодо споживання, а отже, щодо виробництва та реалізації алкогольних напоїв – боротьби з алкоголізмом на державному рівні в Світі робилися неодноразово. Найбільш потужні антиалкогольні кампанії (комплекс урядових заходів зі зниження споживання алкоголю серед населення): Гетеборгська система (1865-1917 рр.) і система Братта в Швеції (1917-1955 рр.), “сухий закон” в Росії (1914-1925 рр.), Ісландії (1915-1922 рр.), Фінляндії (1919-1932 рр.), США (1919-1933 рр.), СРСР (1985 р.). У всіх кампаніях вводилася заборона на виробництво і реалізацію алкогольних напоїв, майже кожна припинялася через ввезення контрабандного алкоголю та вживання сурогатів. У Швеції, Фінляндії та Норвегії тривалий час діяла державна політика обмеження виробництва алкогольних напоїв в державній монополії на виробництво, проте, за свідченням експертів, вона не дала прогнозованого результату: у Фінляндії споживання алкоголю на одну особу молоддю старше 15 років зросло з 2,5 л в 1950 р. до 8,3 л у 1996 р. Вживання алкогольних напоїв повністю заборонено в 400 видів релігії, зокрема в буддизмі, індуїзмі, ісламі. В 40 країнах Світу діє сухий закон [154, 160]. Антиалкогольні кампанії неодноразово проводилися в СРСР, найбільш відома – 1985 р., підсумки якої неоднозначні. Позитивні результати кампанії: зареєстровані середньодушові продажі алкогольних напоїв знизилися в 2,5 рази; зростання тривалості життя населення (на 2,6 років) та народжуваності (в період 1985-1987 рр. щорічно народжувалося 5,5 млн. дітей, на 0,5 млн. більше, ніж кожен рік за попередні 20-30 років, ослаблених дітей – на 8 % менше), скорочення смертності (181 тисяч на рік), зниження рівня злочинності [155, 156]. В Україні в 1985 році відповідно до Указу Президії Верховної Ради СРСР “Про посилення боротьби з пияцтвом” прийнятий Указ Президії ВР УРСР “Про заходи по посиленню боротьби проти пияцтва і алкоголізму, викорененню самогоноваріння”, в якому описані наступні положення: відповідальність за розпивання спиртних напоїв у громадських місцях і появу в громадських місцях у п’яному вигляді; за розпивання спиртних напоїв на виробництві; за втягнення неповнолітніх у пияцтво; за порушення правил торгівлі спиртними напоями; за виготовлення, збут, зберігання і придбання міцних спиртних напоїв домашнього виготовлення; за керування транспортними засобами у стані сп’яніння; а також застосування заходів громадського впливу; обмеження дієздатності і примусове лікування осіб, які зловживають спиртними напоями [157]. Порушення положення даного указу супроводжувалось досить великими для того часу штрафами та позбавленням волі.
Антиалкогольну політику на світовому рівні здійснює Всесвітня організація охорони здоров’я. У травні 2010 р. на Всесвітній асамблеї охорони здоров’я в Женеві прийнята “Глобальна стратегія зі зниження зловживання алкоголем”, в якій представлені наступні заходи протидіючого маркетингу: обмеження реклами алкогольних напоїв, кількості об’єктів та часу реалізації алкогольних напоїв, підвищення роздрібних цін на алкогольні напої за рахунок податків, інформування про шкоду від вживання алкогольних напоїв, поступове зниження допустимих норм вмісту алкоголю в крові водіїв тощо. З 2006 р. діють “Основи політики відносно алкоголю в Європейському регіоні”. В 1995 р. розроблена “Європейська хартія по алкоголю: п’ять етичних принципів та цілей” та декларація “Молодь і алкоголь”. У розвинених країнах Європи діють 10 напрямків діяльності Європейського плану дій з боротьби зі споживанням алкоголю: інформація й освіта; суспільне, приватне й виробниче життя; умови навколишнього середовища; водіння автомобіля в нетверезому виді; наявність алкогольних напоїв; пропаганда алкогольних напоїв; лікування; відповідальність виробників алкогольних напоїв та підприємств, що займаються організацією урочистих і представницьких заходів; здатність суспільства реагувати на завдану алкоголем шкоду; формулювання, здійснення та моніторинг політики протидіючого маркетингу [161, 162].
В Світі та Україні діють декілька громадських організацій для боротьби з алкоголізмом, їх можна вважати суб’єктами протидіючого маркетингу споживання товарів ірраціонального попиту. Найбільш відомий у Світі громадський рух проти алкоголізму, що діє з 1935 р. – Анонімні Алкоголіки. Існує в 160 країнах Світу, в тому числі і в Україні. Відвідування груп цього руху здійснюється на анонімних, добровільних та безкоштовних засадах за умови бажання припинення вживання алкоголю. Також в різних країнах діють товариства тверезості, що проводять просвітницьку роботу з профілактики алкоголізму: Інтернаціональна організація гуманізму і тверезості (з 1851 р., заснована в США, нині штаб-квартира розташована в Норвегії), Вашингтонське товариство тверезості (з 1840 р.), “Білий хрест” у Франції (з 1899 р.). 
Представники фонду “Здоров’я для всіх” в Україні демонструють ефективність наступних заходів протидіючого маркетингу: обмеження у віці, в часі, в місці продажу; якість алкогольної продукції; ефективна антиалкогольна пропаганда і поступова заміна пропаганди на моду на здоров’я [163-165].
Згідно з офіційними джерелами – боротьба з тютюнопалінням – це комплекс заходів, спрямованих на зменшення вживання тютюнових виробів серед населення та зниження популярності паління [166]. 
В 2003 р. Всесвітня організація здоров’я уклала Рамкову конвенцію боротьби з тютюном, яку підписало 172 країни Світу. Ця конвенція виступає головним світовим документом, в якому представлено стратегію боротьби з тютюнопалінням. Підписуючи конвенцію, керівництво держав визнало тютюнову пандемію та зобов’язалося реалізувати заходи протидіючого маркетингу, які сприятимуть зменшенню кількості курців, покращенню здоров’я населення та зниження популярності тютюнопаління. Метою конвенції виступає захист сучасного та майбутніх поколінь від руйнацьких наслідків для здоров’я населення, екологічних, соціальних та економічних наслідків споживання тютюнових виробів й впливу тютюнового диму. Ця мета повинна бути досягнута за допомогою забезпечення належних рамок для заходів боротьби проти тютюнопаління, що підлягають здійсненню підписантами на національному, регіональному й міжнародному рівнях, для того щоб безперервно та істотно знижувати поширеність вживання тютюнових виробів й впливу тютюнового диму.
В Рамковій конвенції представлені заходи стосовно скорочення попиту на тютюн: цінові, податкові та нецінові заходи зі скорочення попиту на тютюн; захист від впливу тютюнового диму; регулювання складу тютюнових виробів; регулювання розкриття складу тютюнових виробів; упаковка та маркування тютюнових виробів; освіта, передача інформації, підготовка та інформування населення; реклама, стимулювання продажу та спонсорство тютюнових виробів; заходи зі скорочення попиту, які стосуються тютюнової залежності й припинення вживання тютюну. А також заходи, що стосуються скорочення поставок тютюну: незаконна торгівля тютюновими виробами; продаж неповнолітнім і неповнолітніми; підтримка альтернативних видів економічно життєздатної діяльності; охорона довкілля та здоров’я людей [166]. 
В 2006 році запущена Глобальна ініціатива зі скорочення споживання тютюнових виробів у країнах з низьким і середнім рівнем доходів, фінансована Благодійним фондом Майкла Р. Блумберга. Важливою деталлю цієї ініціативи є програма грантів, що надаються на конкурсній основі, для сприяння проектам, спрямованим на опрацювання та реалізацію високоефективних, обумовлених фактичними даними, заходів щодо боротьби проти тютюнопаління. Програма грантів контролюється Міжнародним союзом боротьби з туберкульозом і легеневими захворюваннями й Кампанією “Майбутнє без сигарет”. У перших раундах програми відведено 147 грантів на здійснення проектів в 46 країнах Світу. Перевага віддається заявникам із країн з найбільшою кількістю курців. Приблизно 2/3 всіх курців Світу знаходяться в 15-ти країнах: у Бангладеш, Бразилії, В’єтнамі, Єгипті, Індії, Індонезії, Китаї, Мексиці, Пакистані, Польщі, Росії, Таїланді, Туреччині, Україні та Філіппінах. У пропозиціях основна увага приділяється змінам у політиці, що сприятиме істотному зниженню споживання тютюнових виробів. Пріоритетними виступають проекти, що ведуть до стійкого вдосконалення законодавчих та нормативних актів, стратегій і програм, цілеспрямованих на боротьбу проти тютюнопаління на національному та регіональному рівнях, включаючи податкові й цінові заходи, заходи боротьби з контрабандою; заборону прямої та прихованої реклами тютюнових виробів і результативне забезпечення дотримання заборон на рекламу, стимулювання споживання і спонсорство тютюнових виробів; впровадження заборони на паління в службових приміщеннях і громадських місцях, ефективне забезпечення дотримання цієї заборони; розміщення графічних попереджувальних написів на упаковці тютюнових виробів тощо. Програмою грантів підтримуються також проекти, мета яких удосконалення політики в сфері тютюнопаління: створення стратегічних альянсів і коаліцій; моніторинг діяльності підприємств тютюнової промисловості. На розгляд направляються заявки на гранти в розмірі 50-500 тис.дол. на рік. Розглядаються короткострокові проекти і проекти тривалістю в 1-2 роки. Проектні ідеї оцінюються в балах щодо їхньої потенційної спроможності забезпечувати зниження споживання тютюнових виробів (50 %), за структурою проекту (25 %), щодо організаційного потенціалу (25 %) і співробітництва (25 %). Увага приділяється проектам, здатним ліквідувати певні стратегічні проломи (оподатковування, моніторинг підприємств тютюнової промисловості, графічні попереджувальні написи та ініціативи зі створення зон, вільних від паління) в сфері боротьби проти тютюнопаління, які існують у країні та регіоні, продемонструвати наявність ефективних партнерських відносин [167]. 
В табл. 2.17 представлені обмеження в рекламі алкогольних та тютюнових виробів в країнах Світу. Крім алкогольних і тютюнових виробів державному регулюванню та добровільному обмеженню підлягають такі товари: піца, косметика, предмети особистої гігієни, ліки, що відпускаються без рецепту, миючі засоби, дитячі товари, політична та релігійна реклама.
В середині 2009 р. криза змусила уряди країн Світу скоротити витрати та зменшити податки, щоб не дозволити різкого падіння добробуту населення. Для отримання додаткових прибутків керівництво багатьох країн підвищує акцизи на тютюнові вироби. З 1 березня 2009 р. Литва для збалансування бюджету підняла акцизи на тютюнові вироби: в середньому ціна пачки сигарет зросла на 29 євроцентів. В лютому у Латвії відбулось підвищення акцизу на сигарети, що збільшило роздрібну ціну в середньому на 20 %. На початку 2009 р. Президент США Б. Обама підписав законопроект про підвищення федерального акцизу на сигарети з 0,39 дол. до 1 дол., додаткові доходи бюджету від цього у розмірі 32,8 млрд.дол. перераховані на медичне страхування 4 млн. дітей. Цього ж року уряд Гонконгу підвищую акциз на сигарети на 50 %. Згідно з Директивою ЄС 2002/10, частка акцизного податку в роздрібній ціні сигарет має становити не менше 57 %, а її величина – не менше 1,28 євро на пачку. В Україні в липні 2009 року середня ціна пачки сигарет з фільтром становила 0,5 євро, а частка акцизів – 0,2 євро (38 %), що суттєво нижче рівня ЄС. В країнах ЄС ціна пачки найбільш популярної цінової категорії сигарет становить: у Польщі – 1,7 євро, Румунії – 1,9 євро, Словаччині – 2 євро, Угорщині – 2,1 євро. Рівень специфічного податку на пачку сигарет в цих країнах: 0,8; 1,0; 0,7 та 0,7 євро, відповідно, в Україні – лише 0,1 євро. Ставка адвалерного податку в цих країнах становить 41,3 %, 24 %, 28,3 % та 23 %, відповідно, в Україні – 20 %, а фактично 16,7 % від максимальної роздрібної ціни [146, 170-173].
Таблиця 2.17
Обмеження реклами алкогольних напоїв і тютюнових виробів 
в рекламних засобах країн Світу [110, 169]
	Країна
	Газети
	Журнали
	Радіо
	Кіно

	
	Алкогольні напої
	Тютюнові вироби
	Алкогольні напої
	Тютюнові вироби
	Алкогольні напої
	Тютюнові вироби
	Алкогольні напої
	Тютюнові вироби

	Австрія
	***
	***
	***
	***
	**
	**
	***
	***

	Бельгія
	****
	****
	*
	****
	***
	**
	***
	**

	Данія
	****
	***
	****
	***
	****
	*****
	****
	*****

	Фінляндія
	****
	**
	****
	**
	****
	**
	****
	**

	Франція 
	****
	**
	**
	**
	**
	**
	**
	**

	Німеччина 
	***
	***
	***
	***
	***
	**
	***
	***

	Греція 
	****
	**
	****
	****
	****
	**
	****
	****

	Ірландія 
	***
	****
	***
	**
	**
	**
	**
	**

	Італія 
	***
	**
	***
	**
	****
	**
	***
	**

	Люксембург 
	*
	****
	*
	****
	****
	**
	*
	**

	Нідерланди 
	***
	****
	***
	****
	***
	**
	***
	****

	Норвегія 
	**
	**
	**
	**
	**
	**
	**
	**

	Португалія 
	*
	**
	*
	**
	****
	**
	*
	**

	Іспанія 
	**
	****
	**
	***
	**
	**
	***
	****

	Швеція 
	**
	**
	**
	**
	**
	**
	**
	**

	Швейцарія 
	***
	***
	***
	***
	**
	**
	**
	***

	Туреччина 
	*
	****
	*
	**
	**
	**
	*
	*

	Великобританія
	***
	***
	***
	***
	***
	**
	***
	**



* – дозволено;
** – заборонено законом;
*** – обмежено добровільно;
**** – обмежено законом;
***** – заборонено добровільно.

За результатами дослідження агенції “Євробарометр”, частка курців в країнах ЄС зменшилася з 32 % 2006 року до 29 % 2009 року, цьому посприяли заходи протидіючого маркетингу, проведені згідно з Директивою 33/2003 щодо заборони тютюнової реклами та Директиви 10/2002 щодо збільшення тютюнових акцизів, прийнятих Європейським парламентом та Радою ЄС. У 2006-2009 рр. найбільшим було зменшення частки курців у країнах, де закони щодо реклами стали більш жорстокими: у Франції – з 44 % до 33 %, Данії – з 43 % до 29 %, у Швеції – з 33 % до 16 %, у Фінляндії – з 26 % до 21 %, Великобританії – з 33 % до 28 %, Італії – з 31 % до 26 %, Нідерландах – з 29 % до 24 %, Німеччині – з 30 % до 25 % (в ній ще дозволена зовнішня реклама сигарет, але суттєво підвищено тютюнові акцизи). 63 % європейців схвалюють повну заборону реклами тютюнових виробів у місцях їх продажу, 55 % виступають за повну заборону розміщувати тютюнові вироби на очах у покупців в магазинах, 54 % вважають, що елементи брендування пачок тютюнових виробів необхідно заборонити і зробити пачки сигарет безбарвно-уніфікованими [174-177].
За результатами досліджень досвіду антитютюнових кампаній у 102 країнах Світу експерти Світового банку зауважують, що повна заборона реклами тютюнових виробів сприяє зменшенню тютюнопаління на 6-7 %, часткова заборона лише зумовлює переміщенню реклами у незаборонені сегменти і паління зменшується лише в межах 1 % [177]. 
В Україні кампанія протидіючого маркетингу щодо виробництва, реалізації та споживання товарів ірраціонального попиту (алкогольних напоїв і тютюнових виробів) почалася з прийняттям у 1995 році закону “Про державне регулювання виробництва й обігу спирту етилового, коньячного та плодового, алкогольних напоїв і тютюнових виробів”, удосконалювальні зміни якого Верховна Рада приймала декілька разів за рік до 2014 року [71]. На сьогоднішній день в законі представлені такі постулати протидіючого маркетингу, які повинні виконувати виробники, продавці, а також споживачі товарів ірраціонального попиту – алкогольних напоїв і тютюнових виробів:
1. Для виробників: 
· ліцензування виробничої діяльності (щорічна плата за ліцензію – 780 грн., термін дії – 5 років);
· особливе ліцензування виробництва коньяку та алкогольних напоїв за коньячною технологією;
· ліцензії на виробництво тютюнових виробів видаються лише суб’єктам господарювання, які мають повний технологічний цикл виробництва тютюнових виробів;
· для виробників алкогольних напоїв – наявність внесених до Єдиного реєстру місць зберігання спирту, організованих необхідним чином;
· атестація виробництва, дотримання стандартів.
2. Для виробників та продавців:
· особливості тари та маркірування етикетки алкогольних напоїв, упаковки тютюнових виробів;
· обмеження на маркірування етикетки тютюнових виробів.
3. Для продавців:
· ліцензування права імпорту, експорту (780 грн. за рік);
· ліцензування права оптової торгівлі (500 тис.грн.); 
· ліцензування права роздрібної торгівлі (алкогольними напоями – 8 тис.грн. на кожний окремий, зазначений в ліцензії електронний контрольно-касовий апарат, або книгу обліку розрахункових операцій, що знаходиться у місці торгівлі, на території сіл і селищ – 500 грн.; тютюновими виробами на кожне місце торгівлі – 2 тис.грн., на території сіл і селищ – 250 грн.);
· обмеження щодо продажу пива (крім безалкогольного), алкогольних, слабоалкогольних напоїв, вин столових та тютюнових виробів.
4. Для споживачів:
· основні засади обмеження шкідливого впливу споживання алкогольних напоїв і тютюнових виробів;
· обмеження щодо споживання пива (крім безалкогольного), алкогольних, слабоалкогольних напоїв, вин столових та тютюнових виробів;
· обмеження щодо продажу пива (крім безалкогольного), алкогольних, слабоалкогольних напоїв, вин столових та тютюнових виробів.
В 1996 році прийнятий Закон “Про рекламу”, на протязі 2003-2012 років до Закону були додані нині діючі особливості рекламування алкогольних напоїв і тютюнових виробів. До них належать особливості спонсорства заходів виробників таких товарів; заборони рекламування алкогольних напоїв і тютюнових виробів більшістю рекламних засобів (на радіо і телебаченні; у друкованих засобах масової інформації; засобами внутрішньої та зовнішньої реклами; на транспорті; за допомогою заходів рекламного характеру, крім спеціальних виставкових заходів; у місцях проведення масових заходів; у мережі Інтернет, крім веб-сайтів, призначених для повнолітніх осіб, обов’язковою умовою доступу до яких є попередня ідентифікація віку користувачів), сутності рекламування та суб’єктів рекламної кампанії; заборони рекламування будь-яких товарів та послуг з використанням товарів ірраціонального попиту та процесу їхнього споживання; заборона деяких видів діяльності з рекламування алкогольних напоїв і тютюнових виробів; використання в рекламі законодавчо обумовлених попереджень щодо споживання; фінансування рекламодавцями соціальної реклами [178].
 У 2001 році Верховною Радою України схвалено Концепцію державної політики у сфері здійснення контролю над тютюном з метою захисту здоров’я населення від шкідливого впливу тютюнопаління та зниження рівня споживання тютюнових виробів. На жаль, ресурсів для втілення заходів, окреслених у концепції, не було надано. 
В 2002 році прийнятий Наказ Міністерства економіки та з питань європейської інтеграції України “Про затвердження Правил роздрібної торгівлі тютюновими виробами”, в якому описані правила, що включають порядок роздрібної торгівлі тютюновими виробами, опис роздрібних підприємств, ліцензування їхньої діяльності, режим роботи магазинів, особливості реалізації тютюнових виробів без акцизних марок, документообіг роздрібної торгівлі, особливості продажу тютюнових виробів, пакування, маркування, приймання, зберігання та наклеювання марок акцизного збору, транспортування, зберігання, ціноутворення, особливостей відшкодування споживачеві продажу тютюнових виробів неналежної якості [179].
В березні 2004 р. виходить Указ Президента України “Про посилення державного контролю за виробництвом і обігом спирту, алкогольних напоїв і тютюнових виробів, забезпечення захисту життя і здоров’я громадян”, в якому дається завдання відповідним органам влади забезпечити неухильне додержання суб’єктами господарювання, органами виконавчої влади законодавства, що регулює діяльність у сфері виробництва й обігу спирту, алкогольних напоїв і тютюнових виробів, звернувши особливу увагу на підвищення вимог до суб’єктів господарювання державного сектора економіки, що здійснюють діяльність у цій сфері; посилити державний контроль за виробництвом і обігом спирту, алкогольних напоїв і тютюнових виробів, негайно реагувати на всі виявлені випадки порушень у цій сфері, вживаючи в установленому порядку адекватні заходи до порушників, а також до усунення причин і умов, що сприяють таким порушенням; розробити додаткові заходи протидії незаконному виробництву й обігу спирту, алкогольних напоїв і тютюнових виробів, фальсифікації таких товарів, зокрема, щодо запобігання таким порушенням; забезпечити запровадження підприємствами-виробниками спирту та алкогольних напоїв систем управління якістю і безпекою продукції відповідно до міжнародних стандартів [180]. Того ж року прийнята Постанова Кабінету Міністрів України “Про затвердження Порядку утилізації або знищення неякісних або небезпечних алкогольних напоїв і тютюнових виробів” [181].
У 2005 році прийнятий Закон “Про заходи щодо попередження та зменшення вживання тютюнових виробів та їх шкідливого впливу на здоров’я населення”, яким заборонені такі написи на упаковках сигарет як “легкі”, впроваджувалася заборона на куріння в деяких місцях, медичні попередження на упаковці повинні займати 30 % площі тощо [74]. У 2006 році Україна ратифікувала Рамкову конвенцію Всесвітньої організації охорони здоров’я із боротьби проти тютюну, до якої у 2009 році внесені поправки, за якими медичні попередження на упаковці повинні займати 50 % і містити малюнки, також посилювалася заборона на паління в деяких місцях; наголошено також, що інтереси здоров’я нації є вищими, аніж корисливі інтереси суб’єктів тютюнової промисловості. Чинне законодавство України забороняє тютюнопаління в усіх закладах охорони здоров’я, освіти, громадському транспорті та деяких інших місцях. В інших громадських та робочих місцях дозволялося курити лише на спеціально відведеній території; в готелях, ресторанах, барах не менше 50 % площі повинні бути територією, вільною від тютюнового диму; місцеві органи влади мають право вводити локальні заборони тютюнопаління, жорсткіші, ніж загальнонаціональні (у ряді міст уже прийняті спеціальні місцеві постанови). Проте дотримання національних та локальних законів щодо звільнення громадських та робочих місць від тютюнового диму є проблематичним [182, 183].
В 2008 році Кабінетом Міністрів України схвалена “Концепція Державної цільової соціальної програми зменшення шкідливого впливу тютюну на здоров’я населення на 2008-2012 роки”, основні положення якої: визначення проблеми, на розв’язання якої спрямовується Програма; аналіз причин виникнення проблеми та обґрунтування необхідності її розв’язання програмним методом; мета Програми; визначення оптимального варіанта розв’язання проблеми; шляхи і способи розв’язання проблеми, строк виконання та очікувані результати виконання Програми, визначення її ефективності; оцінка фінансових, матеріально-технічних і трудових ресурсів, необхідних для виконання Програми. На виконання цієї Програми планувалося виділення 6677,3 тис.грн., в тому числі з Державного бюджету – 2677,3 тис.грн. В результаті застосування цієї Державної програми очікувалося знизити рівень поширеності вживання тютюнових виробів населенням України на 21-24 % за рік; надати лікувально-консультативну допомогу з використанням телефонного зв’язку 66 тисячам осіб; розмістити 150 тисяч наочних інформаційних стендів з матеріалами про шкоду споживання тютюнових виробів в закладах освіти та охорони здоров’я; розповсюдити 6 відеороликів на телебаченні та розмістити 1380 рекламних щитів; здійснити перепідготовку цільових фахівців; провести моніторинг ефективності заходів Програми [184].
З 2009 по 2013 роки прийняті такі законодавчі акти України, в яких представлені заходи протидіючого маркетингу щодо виробництва, продажів і споживання товарів ірраціонального попиту (алкогольних напоїв і тютюнових виробів): Закон України “Про внесення змін до деяких законодавчих актів України щодо вдосконалення регулювання відносин у сфері попередження і зменшення вживання тютюнових виробів та їх шкідливого впливу на здоров’я населення”, Постанова Кабінету Міністрів України “Про затвердження Державної цільової соціальної програми зменшення шкідливого впливу тютюну на здоров’я населення на період до 2012 року”, Закон України “Про внесення змін до деяких законодавчих актів України щодо обмеження споживання та продажу пива і слабоалкогольних напоїв”, Постанова Кабінету Міністрів України “Про затвердження переліку кольорових малюнків і піктограм, що входять до додаткових медичних попереджень на упаковці тютюнових виробів”, Наказ Міністерства охорони здоров’я України “Про затвердження Переліку шкідливих для здоров’я людини речовин, що входять до складу тютюнових виробів і виділяються з тютюновим димом під час їх куріння”, Закон України “Про внесення змін до деяких законодавчих актів України щодо заборони реклами, спонсорства та стимулювання продажу тютюнових виробів”, Закон України “Про внесення змін до деяких законів України щодо вдосконалення окремих положень про обмеження місць куріння тютюнових виробів”, Постанова Кабінету Міністрів України “Про внесення змін до пункту 4 Порядку накладення штрафів за порушення законодавства про рекламу” [185-193].
11 липня 2009 року набув чинності Закон України “Про внесення змін до деяких законодавчих актів України щодо вдосконалення регулювання відносин у сфері попередження та зменшення вживання тютюнових виробів та їх шкідливого впливу на здоров’я населення”, який вимагає від керівництва закладів громадського харчування щонайменше 50 % місць площі такого закладу повністю ізолювати від тютюнового диму. За куріння в громадських місцях, зокрема в місцях харчування, мали штрафувати фізичних осіб – відвідувачів, тепер відповідальність покладається також і на заклад. Відвідувач, права якого у закладі харчування порушуються, може звернутися до представництва Державного комітету України з питань технічного регулювання та споживчої політики, яке накладає на власника або орендаря закладів харчування штраф розміром від 1 тис.грн. до 10 тис.грн. Закон підвищує розмір штрафів для фізичних осіб за куріння у заборонених місцях: до 51-170 грн. за перше порушення і 170-340 грн. – за повторне [186]. 
У 2013 р. прийнятий закон “Про внесення змін до статті 130 Кодексу України про адміністративні правопорушення щодо посилення відповідальності за керування транспортними засобами в стані алкогольного, наркотичного чи іншого сп’яніння”, в якому відповідальність за водіння автомобілів в нетверезому стані в черговий раз була посилена (до цього такі заходи відбувалися в 2008 р.). Однак, порівняно з аналогічним законодавством США, Японії, Канади, країн ЄС, українське законодавство не таке жорстке [194]. 
В березні 2014 р. прийнятий Закон України “Про запобігання фінансової катастрофи та створення передумов для економічного зростання в Україні”, якій змінює розмір ставок податків на алкогольні напої та тютюнові вироби. Законом України від 12 серпня 2014 р. внесено зміни до Податкового кодексу та Закону України “Про державне регулювання виробництва і обігу спирту етилового, коньячного і плодового, алкогольних напоїв і тютюнових виробів”. Ці зміни набрали чинності 4 вересня 2014 р. і передбачають посилення контролю за обігом підакцизних товарів і процедурою документального оформлення операцій із ввезення та вивезення спирту та лікеро-горілчаних виробів з території акцизних складів. Цей закон обумовлює підвищення з 1 січня 2015 р. акцизного податку на спиртові дистиляти та спиртні напої, одержані шляхом перегонки виноградного вина або вичавок винограду (коньяк) на 6,2 % з 56,42 грн. за 1 л 100 %-ного спирту до 59,96 грн. за 1 л 100 %-ного спирту [195, 196, 197]
Ставки акцизних зборів на тютюн в 1996-1999 рр. збільшувалися щорічно; доходи бюджету від цих зборів в 1996 р. склали 54 млн.грн., у 1999 р. – 522 млн.грн. У 2000 р. ставки зменшились. Акцизні податки на тютюн і надходження до державного бюджету у 2000-2007 рр. потроху збільшувались, але податкова політика того часу обумовила декілька негативних тенденцій: знизились реальні ціни тютюнових виробів (загальний індекс споживчих цін у 1999-2007 рр. виріс на 131 %, а індекс споживчих цін на тютюнові вироби виріс тільки на 25 %); це спричинило посилення контрабанди тютюнових виробів з України (щорічно понад 30 млрд. сигарет); частка тютюнового акцизного збору в загальних надходженнях від податків знизилася з 4 % у 1999 році до 1,6 % у 2007 році. У 2004 р. прийнято нову змішану систему збору акцизу: окрім специфічної ставки – 11,5 грн. з 1000 штук для сигарет з фільтром і 5,00 грн. з 1000 для сигарет без фільтру, ввели додатковий податок.
Із середини 2008 року податкова політика тютюнової галузі України змінилася – акцизний збір підвищувався кілька разів: у вересні 2008 року мінімальний акцизний збір на сигарети з фільтром (найпопулярніший тютюновий виріб) виріс з 18 грн. до 40 грн. за 1000 сигарет; в лютому 2009 року цей збір підвищили до 47 грн., у травні 2009 року – до 100 грн., у січні 2010 р. – до 115 грн., від липня 2010 року – до 150 грн. В січні-липні 2008 року, до запровадження нової політики, середньомісячна реалізація вироблених в Україні сигарет становила 9,55 млрд. штук, а середньомісячні надходження до Державного бюджету від акцизів на них – 228 млн.грн. В липні 2009 року реалізація становила 9,54 млрд. штук, а надходження до бюджету – у 4 рази більше – 985 млн.грн. За законом акцизний збір на тютюнову продукцію повинен коригуватися щорічно відносно рівня інфляції в країні. За 22 місяці мінімальна ставка зросла більше, ніж у 8 разів; середня вартість пачки сигарет із фільтром – з 2,7 грн. до 6,4 грн. В Україні  частка акцизу в ціні пачки за останні два роки зросла з 19 % до 40 %, що все ще суттєво менше мінімального рівня країн ЄС. В 2009 р. акцизні збори від тютюнових виробів, за даними ДПА, принесли в Державний бюджет України більше 9 млрд.грн. – на 5,5 млрд.грн. більше, ніж 2008 року завдяки двом суттєвим підняттям акцизів у вересні 2008 та у травні 2009 року. Ці надходження відповідали прогнозам уряду, які робилися при прийнятті закону про підвищення акцизу з травня 2009 року. За підсумками 9 місяців 2010 року, бюджет отримав від тютюнових акцизів 9,5 млрд. грн. – на 3,3 млрд.грн. більше, ніж за аналогічний період в 2009 році, через підняття акцизів в липні 2010 року. В 2012 р. Державний бюджет отримав 16,6 млрд. грн. від тютюнових акцизів (на 8 % більше, ніж у 2011 р.). У попередні роки темпи зростання доходів бюджету від тютюнових акцизів були набагато більшими: 2011 р. – 17 %, 2010 р. – 44 %, 2009 р. – 253 %.
1 січня 2013 р. змінено ставки акцизу на тютюнові вироби: зменшено адвалерну ставку акцизу з 25 % до 12 % (через це зменшився акциз на сигарети ціною вище 11 грн. за пачку); підвищено мінімальну специфічну ставку акцизу на сигарети з фільтром до 4,35 грн. за пачку (враховуючи ПДВ, мінімальний податок на пачку сигарет складає близько 5,50 грн., тобто якщо тютюнові підприємства зберігають незмінною свою ціну виробництва та реалізації, то роздрібна ціна дешевих сигарет може зрости лише на 80 копійок за пачку). Незважаючи на це, більшість виробників тютюнових виробів підвищили роздрібні ціни на свою продукцію, використавши ситуацію для нарощування своїх доходів. Ця зміна ставок акцизу вплинула на збільшення роздрібних цін тільки на дешеві цигарки, сигарети преміум-сегменту повинні були здешевити. Але цього не відбулось. Для прикладу – ціна на пачку сигарет ТМ “Winston” в липні 2012 р. становила 10,50 грн., а в листопаді 2013 р. – 11,50 грн. При цьому зростання суми акцизу і вартості акцизної марки склало лише 0,41 грн. і спричинило тільки 14 % зростання роздрібної ціни. Але безподаткову частку ціни підвищено на 2,22 грн. за пачку, завдяки чому сума ПДВ зросла на 0,37 грн. Ціна дешевих сигарет типу “Прима срібна” зросла за цей час з 7 до 9 грн. за пачку, і збільшення акцизного збору та вартості марки зумовило менше половини цього підвищення. На сигарети ТМ “Parliament” ціна зросла з 16 до 19 грн. за пачку, а сума акцизного збору навіть зменшилась. Отже, основною причиною зростання роздрібних цін на тютюнові вироби всіх видів протягом 2013 р. стало підвищення безподаткової ціни на сигарети, яке відбулося включно з ініціативи виробників і мало на меті максимізацію та збільшення прибутку від кожної пачки в умовах скорочення споживання тютюнових виробів населенням. Протягом 2013 р. індекс споживчих цін на всі товари і послуги в країні склав 100,5 %, на тютюнові вироби – 114,4 %, тобто за рік реальні ціни на сигарети зросли на 14 % [202, 210].
В цей же час в країні запроваджено авансові платежі з оплати акцизних зборів, тому помісячні дані надходжень до бюджету від акцизів на тютюнові вироби в 2013 р. перестали відповідати обсягу сигарет, реалізованих виробниками та імпортерами протягом попереднього місяця, як це було в минулі роки. Авансові платежі також створили ілюзію зростання надходжень до бюджету, бо в перші місяці 2013 р. суми надходжень значно зросли.
Доходи Державного бюджету від тютюнових виробів в січні-травні 2013 р. дорівнювали 8,7 млрд.грн., що на 2,65 млрд.грн. більше, ніж у січні-травні 2012 р. (за рахунок авансових платежів), а в червні-грудні 2013 р. – 9,2 млрд.грн., що на 1,3 млрд.грн. менше, ніж у червні-грудні 2012 р. У 2012 р. бюджет отримав 16,6 млрд.грн. від реалізації 85 млрд. сигарет: середній акциз за пачку – 3,9 грн. У 2013 р. середній акциз складав 4,3 грн., реалізовано майже 75 млрд. сигарет, тобто доходи 2013 р. від тютюнових акцизів мали бути 16,1 млрд.грн., що менше ніж в 2012 р. Фактична сума надходжень від акцизів у 2013 р. склала 17,9 млрд.грн., але перевищення рівня 2012 р. на 1,3 млрд.грн. пояснюється виключно авансовими платежами.
19 грудня 2013 р. Верховна Рада України прийняла законопроект щодо ставок окремих податків, який не передбачав жодних змін ставок акцизних зборів на тютюнові вироби у 2014 р. Акцизи на сигарети збільшилися 1 січня 2014 р. лише на 6,5 %, відповідно до перехідних положень Податкового Кодексу, ухвалених ще в 2012 р. З 1 січня 2014 р. акциз на пачку сигарет із фільтром зріс на 0,34 грн., що мало підвищити середню ціну сигарет лише на 4 %. Згідно з оцінками експертів, таке збільшення не здатне суттєво наповнити бюджет та зменшити рівень споживання товару ірраціонального попиту.
В 2014 році запроваджена низка заходів щодо акцизної політики України (табл. Б.6-Б.8).
За останні роки дії антиалкогольних і антитютюнових кампаній протидіючого маркетингу в Україні запроваджені мінімальні ціни на деякі товари ірраціонального попиту для антистимулювання їхнього споживання. Так, в 2008 р. прийнята Постанова Кабінету Міністрів України “Про встановлення розміру мінімальних оптово-відпускних і роздрібних цін на окремі види алкогольних напоїв” з поточними змінами, згідно з якою мінімальна роздрібна ціна за 1 л. 100-% спирту, що застосовується з 1 березня 2013 р. у виробництві горілки, становить 150,5 грн. і зростає на 8 грн. Підвищення цін на алкогольні напої передбачене Постановою Кабінету Міністрів України “Про розмір мінімальних оптово-відпускних і роздрібних цін на алкогольні напої” від 11 червня 2014 р.: мінімальна роздрібна ціна за 1 л. 100-% спирту, що застосовується з 1 серпня 2014 р. в виробництві горілки становить 199,5 грн., мінімальна роздрібна ціна на горілку становить 39,90 грн. за 0,5 л. (до цього часу – 34,90 грн.). У випадку торгівлі алкогольними напоями за цінами, нижчими від мінімальних роздрібних цін, до суб’єктів господарювання застосовується штраф в розмірі 100 % вартості отриманої партії товару, але не менше 5 тис.грн. [147].
Кампанія протидіючого маркетингу в Україні демонструє певну ефективність. Так, збільшення акцизів позитивно впливає на алкогольну ситуацію, тому що зменшує доступність алкогольних напоїв. Смертність від прямо пов’язаних з вживання алкоголю причин зменшується, починаючи з 2008 р. (табл. Б.4), в 2013 році цей показник вдвічі менший за 2008 рік. Відбулося скорочення вживання алкоголю загалом, тобто зменшення продажу легальних алкогольних напоїв не було компенсоване збільшення вживання нелегального алкоголю [132].
Починаючи з 2000 року, в Україні було проведено декілька опитувань населення щодо вживання тютюнових виробів. В 2010 р. було проведене Глобальне опитування дорослих щодо вживання тютюну (GATS – Global Adult Tobacco Survey). Згідно зі звітом опитування, частка тих, хто курить щоденно, у 2000-2006 рр. становила 30-37 %, але з 2007 до 2009 року вона скоротилася до 25-27 %, в 2010 р. – до 25,5 %, в тому числі під впливом кампанії протидіючого маркетингу. Серед чоловіків частка щоденних курців у 2000-2005 рр. складала близько 60 %, у 2008-2009 рр. знизилася до менше 50 %, в 2013 р. – до 45 %. Серед жінок частка тих, хто палив щоденно раніше зросла з 10-13 % на початку 2000-х років до 16-17 % у 2004-2005 рр., після чого у 2008-2009 рр. зменшилася до 7-9 %, в 2013 р. – зросла до 12 %. У 2010 р. кількість щоденних курців в Україні становила 10,2 мільйона осіб (8,3 млн. чоловіків і 1,9 млн. жінок). Частка епізодичних курців майже не змінилась: 3,8 % (4,5 % чоловіків і 3,2 % жінок) у 2005 р. та 3,4 % (4,6 % чоловіків і 2,4 % жінок) у 2010 р. Опитування 2013 року показало статистично значуще зменшення частки колишніх курців серед чоловіків та жінок. Таке рзке скорочення частки колишніх курців може частково пояснюватися тим, що деякі колишні курці, які спробували припинити курити, знов повернулися до куріння, а також тим, що деякі колишні курці, особливо ті, хто колись курив епізодично, тепер визначають себе як некурців [209].
Зниження рівня куріння у 2005-2010 рр. було однаковим серед чоловіків з різними рівнями освіти; для жінок найбільший спад поширеності куріння спостерігався серед тих, хто має вищу освіту – від 22-27 % до 13 % (саме ця вікова група жінок була основною в поширенні тютюнопаління в 2005 р.). “Прийняття національного закону щодо контролю над тютюном наприкінці 2005 р. і подальше ефективне втілення заходів контролю над тютюном є можливим поясненням зниження поширеності куріння після 2005 року” [145]. 
Серед молоді віком 15-16 років частка курців за даними дослідження 2007 р., становила 37 % серед підлітків чоловічої статі та 22 % серед підлітків жіночої статі проти, відповідно, 49 % і 28 % у 2003 році. Протягом 2002-2006 рр. рівень поширеності тютюнопаління серед 11-12-річних лишався незмінним, проте знизився серед 13-16-річних підлітків, особливо чоловічої статі. Серед молоді віком 15-16 років частка курців зменшилася з 52 % до 42 % серед підлітків чоловічої статі та з 32 % до 26 % серед підлітків жіночої статі. 
Середня кількість спожитих за день сигарет трохи зросла між 2005 і 2010 роками. Спад спостерігався у групі тих, хто викурює за день лише 1-5 сигарет: для чоловіків – від 8 % у 2005 р. до 4 % у 2010 р., для жінок – від 27 % до 17 %. В 2013 році ця частка для чоловіків склала 1 %, для жінок – 7 %. Частка чоловіків, які викурюють більше 11 сигарет на день, зросла від 67 % у 2005 р. до 74 % у 2010 р.; для жінок ця частка не змінилася – 36 % у 2005-2010 рр. В 2013 році ця частка для чоловіків склала 63 %, для жінок – 30 %. Отже, скорочення рівня тютюнопаління могло відбутися за рахунок припинення куріння серед курців, які викурювали за день менше 11 сигарет, найбільше серед цільової групи жінок [147]. 
В 2000 році 53,7 % щоденних курців віком 18-34 років почали курити щодня у віці до 18 років (56,9 % чоловіків і 45,6 % жінок); в 2005 році – 44,0 % опитаних (47,7 % чоловіків і 36,9 % жінок). В 2010 році середній вік початку щоденного куріння для чоловіків становив 16,8 років, для жінок – 18,2 років, в 2005 р. для чоловіків – 17,2 років, для жінок – 18,6 років. Отже, з 2005 по 2010 рік вік початку куріння зменшився.
У січні-квітні 2013 р. виробництво сигарет становило 91,2 % від січня-квітня 2012 р. (на 8,8 % менше), реалізація сигарет у період грудень 2012 р. – квітень 2013 р. зменшилася на 2,5 мільярди сигарет, або на 10 % від аналогічного періоду минулого року. Про зменшення рівня споживання свідчать і звіти виробників тютюнових виробів: за даними першого квартального звіту за 2013 р. “Phillip Morris International”, ринок сигарет цього підприємства знизився на 11,6 % порівняно з 1-м кварталом 2012 р. 
В жовтні 2013 р. результати проведення Державною службою статистики України щорічного опитування домогосподарств продемонстрували загальне зниження тютюнопаління в країні (табл. 2.18) [132].
Зменшення рівня споживання тютюнових виробів спостерігалося в Східному, Донецькому, Подільському та Карпатському регіонах, в інших регіонах України поширеність тютюнопаління в 2013 р. трохи зросла, проте ця поширеність була меншою за 2011 р. Загальна чисельність споживачів тютюнових виробів в країні за п’ять років знизилася на 20 %. Це скорочення посприяло зниженню в 2013 р. відповідно 2012 р. рівня хвороб, викликаних споживанням тютюну: хронічних серцевих захворювань – на 9 %, хвороб дихання та новоутворень. За свідченням експертів – один з найвпливовіших заходів протидіючого маркетингу, який сприяв зменшенню захворювань, – звільнення заходів громадського харчування та інших закладів від тютюнового диму: серед міських жителів спостерігалося більше скорочення хвороб (12 %) відносно сільського населення (3 %) [213].

Таблиця 2.18
Поширеність тютюнопаління в Україні та регіонах у 2008-2013 рр., %
	Показник
	Роки

	
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Серед населення від 12 років і старших
	25,6
	23,5
	22,4
	22,3
	21,8
	21,3

	 в тому числі:
	
	
	
	
	
	

	Східний регіон 
(Харківська, Полтавська, Сумська області)
	26,6
	24,3
	23,3
	24,3
	23,8
	21,5

	Донецький регіон 
(Донецька, Луганська області)
	29,2
	27,5
	28,1
	25,9
	26,0
	24,5

	Придніпровський регіон (Дніпропетровська, Запорізька, Кіровоградська області)
	30,6
	26,1
	27,1
	25,5
	23,8
	24,0

	Причорноморський регіон (АР Крим, Миколаївська, Одеська, Херсонська області)
	25,7
	23,9
	22,0
	24,0
	23,0
	23,6

	Подільський регіон (Вінницька, Хмельницька, Тернопільська області)
	20,8
	18,2
	18,4
	16,5
	18,2
	15,4

	Центральний регіон 
(Київська, Черкаська області)
	23,6
	22,9
	21,2
	21,1
	19,8
	20,6

	Карпатський регіон (Закарпатська, Івано-Франківська, Львівська, Чернівецька області)
	23,6
	21,6
	19,8
	19,3
	19,0
	18,7

	Поліський регіон (Волинська, Рівненська, Житомирська, Чернігівська області)
	21,8
	20,4
	16,2
	18,7
	18,3
	18,6

	Загальна кількість курців, тис.осіб
	100069
	9180
	8706
	8595
	8355
	8104



У 2005 і 2010 роках відсоток тих, хто відчував вплив чужого тютюнового диму кілька разів на тиждень, був однаковим – відповідно 21 % і 19 %, частка тих, хто потерпав від пасивного куріння майже щодня, скоротилася від 53 % до 33 %, тих, хто майже ніколи, – зросла від 26 % до 48 %. “Це демонструє успіх політики звільнення від тютюнового диму в Україні, втім усе ще існує потреба ефективнішого забезпечення дотримання заборони куріння у громадських та на робочих місцях. Деякі органи місцевої влади ухвалили розпорядження щодо захисту від впливу тютюнового диму, які ґрунтуються на положеннях прийнятого 2005 року закону щодо контролю над тютюном, за яким дозволено запроваджувати більш суворі вимоги на місцевому рівні. До міст, які прийняли таку політику, належать Черкаси, Луцьк, Херсон, Донецьк, Ужгород, Київ, Суми, Кіровоград і Чернівці” [214].
У 2010 році вдома у 31 % українців (34 % чоловіків і 28 % жінок) дозволялося курити - трохи менше ніж в 2005 році: 39 % (42 % чоловіків і 36 % жінок). Серед некурців 2010 року 21,7 % жили в оселях, де дозволено курити. Удома у 8,6 % некурців курили не менше, ніж раз на день. У 2013 році дозвіл на куріння мали 27 % респондентів, серед некурців - 19 % (18 % чоловіків та 20 % жінок). У 8,1 % некурців (5 % чоловіків та 10 % жінок) хтось курив удома щодня. Таким чином, протягом восьми років має місце поступове зменшення куріння вдома у населення, але, певна річ, такі зміни більш повільні, ніж зміни у громадських та на робочих місцях, де на ці процеси безпосередньо впливають законодавчі заходи протидіючого маркетингу.
В 2013 р. сума фінансових санкцій, застосованих до підприємств, склала майже 2 млн.грн.
У 2013 році зафіксовано суттєве зменшення перебування під впливом тютюнового диму в приміщеннях ресторанів. В 2010 році 68 % курців та 61 % некурців повідомили, що в приміщеннях ресторанів та кафе курять, тобто куріння було нормою для більшості ресторанів і кафе. В 2013 році переважна більшість ресторанів повністю звільнені від тютюнового диму, що є результатом додаткових обмежень куріння у громадських місцях, запроваджених наприкінці 2012 року. В 2013 році серед відвідувачів ресторанів лише 28 % повідомили, що бачили, куріння у приміщеннях цих закладів, тобто за період 2010-2013 років в Україні відсоток випадків куріння в ресторанах зменшився у 2,3 рази. Аналіз ситуації у країнах Євросоюзу показав, що за період 2009-2012 рр. більш високі темпи зменшення куріння в ресторанах були зафіксовані лише в Іспанії та Нідерландах. “У жодній країні ЄС не зафіксовано 100 % відсутності куріння у приміщеннях ресторанів, тому не варто очікувати і в Україні 100 % виконання чинного закону, але цей закон явно зробив куріння неприйнятним для переважної більшості власників, працівників та відвідувачів ресторанів” [209].
Заходи протидіючого маркетингу, пов’язані із забороною паління в закладах громадського харчування не мають негативного впливу на ресторанний бізнес, а демонструють позитивний вплив: ресторанний бізнес, звільняючись від тютюнового диму, отримує додатковий стимул для розвитку – некурці складають більшість населення України та кожного її міста, вони починають частіше відвідувати ресторани, а курці достатньо швидко звикають до куріння за межами приміщення. “Дані компанії “Ресторанний консалтинг” свідчать про те, що український ресторанний бізнес б’є рекорд з прибутковості та середньому терміну окупності. Крім того, на думку експертів, в подальшому зростатиме вітчизняний ринок, зокрема, велике майбутнє очікує кав’ярні та паби, які з часом повинні стати більш концептуальними та якісними. Це якраз і є яскравим свідченням того, що заборона куріння в кафе, барах, ресторанах не лише не завдала збитків ресторанному бізнесу, але очевидно сприяла залученню нових клієнтів, які не могли раніше відвідувати ці заклади, бо там курили” [211].
Результати досліджень показують, що рекламні заходи протидіючого маркетингу залучають увагу цільової аудиторії. Так, 66 % дорослого населення України впродовж дії рекламних кампаній помічають інформацію про небезпеку тютюнопаління або інформацію, яка закликає припинити курити. Найбільша кількість людей побачила антитютюнові повідомлення по телебаченню (46,3 %), далі – на рекламних щитах (24,7 %), у газетах (23,5 %) і на плакатах у закладах охорони здоров’я (21,4 %), у журналах (16,3 %), у громадському транспорті (15,4 %), по радіо (14 %), на інформаційних бюлетенях в закладах освіти (9,3 %) і в інших місцях (1,5 %). Найбільша частка тих, хто помічав антитютюнову інформацію по телебаченню, – молодь віком 15-24 роки (51,4 %) та сільське населення (52,4 %); на рекламних щитах – теж ця група молоді (38,1 %) та міське населення (27,1 %); у газетах – цільова група віком 45-64 років (25,5 %) та сільське населення (25,6 %); в закладах охорони здоров’я – жінки (25,2 % порівняно з чоловіками – 16,9 %), наймолодша молодь (25,1 %); у журналах – жінки (17,8 %), молодь (21,4 %); у громадському транспорті – молодь, віком 15-24 років (23 %); по радіо – група віком старші 65 років (18,6 %) та сільське населення (18,6 %); на інформаційних бюлетенях в закладах освіти – молодь (23,2 %). При виборі рекламних засобів кампанії протидіючого маркетингу слід використовувати ці результати, що цільово впливати на кожну групу споживачів реклами і тютюнових виробів.
Взагалі найспостережливішими щодо демонстрації реклами протидіючого маркетингу проти тютюнопаління виступила група наймолодших споживачів віком 15-24 років – 75,3 % помітили інформацію рекламних матеріалів; найменше впливає ця інформація на літніх людей віком старших 65 років.
Найспостережливими є представники Центрального району України – 70,1 %. Інформація на телебаченні привернула увагу приблизно однаково всіх жителів країни, тільки представники Східних районів менше інших помічають рекламну інформацію по телебаченню. Теж можна сказати про вплив інформації з газет, рекламних щитів, плакатів в закладах освіти. Жителі Центральних районів найбільше помічають інформацію з інформаційних бюлетенів в закладах здоров’я (23,7 %), журналів (19,4 %), радіо (18,4 %), громадського транспорту (18,1 %) в порівнянні з іншими районами України.
В залежності від освіти респондентів їхня думка щодо впливу рекламних заходів протидіючого маркетингу також різниться: найбільш обізнаними виступають споживачі реклами з середньою освітою (68,6 %), за ними – споживачі з середньою спеціальною (67,9 %) та вищою (67,4 %) освітою; найменше впливає рекламна інформація на людей з освітою нижчою за середню – 57,5 %. Серед тих, хто курить тютюнові вироби промислового виготовлення, 96,6 % помічали медичні попередження на упаковці – незалежно від статі, віку, місця та регіону проживання чи освіти; серед них близько 57,9 %, замислювалися над тим, щоб припинити курити, через попередження. І це не залежало від статі, віку, місця проживання чи освіти.
В цілому 70,1 % споживачів (в 2000 р. – тільки 49 %) підтримують повну заборону реклами тютюнових виробів (64,8 % – чоловіки; 74,4 % – жінки), 16,6 % формулювали думку, що необхідні більш жорсткі обмеження, ніж ті, що є в наявності зараз, але не повна заборона реклами; тільки 0,7 % респондентів вважають, що необхідно дозволити рекламу тютюнових виробів на радіо і телебаченні (1 % чоловіків, 0,5 % жінок).
Вплив заходів протидіючого маркетингу показав, що 93,1 % дорослих усвідомлюють, що куріння призводить до серйозних захворювань: раку легень (95,2 %), інфаркту (82,7 %), інсульту (81,3 %), бронхіту (81,2 %), туберкульозу (79,8 %), виразки шлунку (69,9 %), імпотенції (57,9 %), порівняно із лише 42,3 % тих, хто вважає, що куріння може призвести до гострих респіраторних захворювань. 96,1 % респондентів вважають, що тютюнові виробі викликають залежність, серед теперішніх курців такої думки дотримуються навіть більше – 97,6 %. Але, лише 31,4 % гадає, що куріння кальяну завдає серйозної шкоди здоров’ю. Більшість населення – 89,7 % тих, хто не курить, і 78,0 % курців – вважає, що вдихання чужого тютюнового диму може призвести до серйозних захворювань. Найбільш обізнані з небезпекою пасивного куріння люди із вищою освітою (90,5 %), ця обізнаність знижується зі зниженням рівня освіти до 81,2 % серед людей, які не мають повної середньої освіти.
Повну підтримку підвищенню податків на тютюн висловлюють 39,5 % респондентів; 12,3 % скоріше підтримують, 33,0 % скоріше проти підвищення і 15,2 % – повністю проти. Найочікуванішою реакцією курців на різке зростання податків на тютюнові вироби є зменшення кількості викурюваних за день цигарок (32,5 % чоловіків і 40,5 % жінок), другою реакцією є припинення куріння (28,3 % чоловіків і 25,8 % жінок), 24,9 % чоловіків і 27,6 % жінок продовжували б курити як і раніше. Найменш поширена реакція – перехід на дешевші сигарети – 14,2 % чоловіків і 6,0 % жінок. Відносно 2005 р. відсоток тих, хто відмовився від куріння, зріс від 14 % до 28 %, а тих, які стали б курити менше, – від 27 % до 34 %. Отже, обидві реакції на підвищення податків, сприятливі для здоров’я, вказуються частіше [212].
Популярний аргумент проти підвищення податків на тютюнові вироби – це ствердження, що цей захід підштовхне більшість курців перейти на дешевші – більш небезпечні різновиди сигарет. Але це не є доводом в Україні, адже частка курців, що перейдуть на дешевші сигарети, є дуже низькою. Наступний поширений аргумент – підвищення податків схилить багатьох курців вибирати дешевші сигарети, незаконно ввезені з сусідніх країн – так само не відповідає ситуації в Україні. Як свідчать дослідження споживання контрабандних сигарет в Україні було обмеженим, незважаючи на значне збільшення податків на тютюн у 2013 р.: тільки 3,5 % пачок сигарет містили медичні попередження молдовською або російською мовами (в 2005 році – 4,5 %). Переважна більшість українців (51 %) схвалює ідею збільшення розміру тексту медичних попереджень до 50 % поверхні пачки тютюнових виробів та додавання зображень, які наглядно показують шкоду куріння для здоров’я. 42 % теперішніх курців вважають, що такі зображення на пачках сигарет спонукають їх задуматися про припинення куріння. 
Згідно з дослідженням Київського міжнародного інституту соціології на замовлення організації Quirk Global Strategies 84 % (92 % жінок та 76 % чоловіків) українців підтримують заборону тютюнопаління всередині більшості громадських приміщень: найбільше на Сході та Півночі країни – 88 %, найменше на Заході –78 %. Заборону куріння в ресторанах і кафе підтримують 77 % населення, в барах – 74 % населення. 83 % українців вважають, що “права клієнтів і працівників дихати чистим, вільним від диму повітрям, зокрема, в ресторанах, барах і кафе є вищими, ніж права курців там курити” [212]. Права курців забруднювати повітря токсичними речовинами тютюнового диму поважають лише 8 % українців. 
Цінова еластичність попиту від червня 2005 року до грудня 2009 року з урахуванням оцінки річного споживання тютюнових виробів (84 млрд.шт в 2005 р. і 65 млрд.шт у 2009 р.), зміни поширеності куріння та індексу споживчих цін (2,4 для тютюнових виробів і 1,9 для всіх інших товарів) склала 0,48. Цінова еластичність попиту, виміряна через участь в тютюнопалінні, склала  0,64. Проте, для визначення цінової еластичності, окрім зростання цін доцільно враховувати всі інші заходи, які впливають на споживання тютюну.
Незважаючи на скорочення вживання алкогольних напоїв під впливом заходів протидіючого маркетингу в Україні, завдяки збільшенню ставок акцизу, надходження до Державного бюджету, за даними Міністерства фінансів, від акцизів на алкогольні напої у 2008-2012 рр. зросли з 3,9 млрд.грн. до 5,9 млрд.грн., від акцизів на пиво – з 0,86 млрд.грн. до 2,18 млрд.грн.; в 2013 році – на 10 % (до 17 млрд.грн.). 
З даними Держкомстату України у 2013 р. алкогольні напої та тютюнові вироби подорожчали на 10,1 % (алкогольні напої – на 4,9 %; тютюнові вироби – на 14,5 %); середня ціна 1 л вітчизняного пива зросла з 9,28 грн. до 10,25 грн. але за свідченням експертів, таке зростання не дуже впливає на рівень споживання алкогольних напоїв. За твердженням Голови Комітету економістів України А. Новака, для оздоровлення нації півлітрова пляшка горілки повинна коштувати 100 грн.
Крім того, за даними Асоціації “Укргорілкаˮ, в середині 2014 р. тіньовий сектор алкогольного ринку в Україні зменшився до 10 % з 40 %. З обігу вилучено більше 4 млн. пляшок фальсифікованих алкогольних напоїв, більше 143 тис.л спирту, більше 2 млн. пачок сигарет, майже 3,5 млн. підроблених марок акцизного податку [75, 215].
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Результати проведених досліджень привели до наступних висновків:
1. До товарів ірраціонального попиту – соціально небезпечних та шкідливих для здоров’я людини – належать декілька груп товарів. Алкогольні напої та тютюнові вироби розглядаються нами як об’єкт дослідження дисертаційної роботи, що мають особливі характеристики – базові при розробці заходів соціально-етичної концепції маркетингу на ринку даних товарів. 
2. Аналіз процесів виробництва та реалізації алкогольних напоїв і тютюнових виробів в Україні показав нестабільний характер діяльності виробничих підприємств, залежних від впливу сил маркетингового макросередовища, зокрема від політичної та економічної групи сил – державного регулювання виробництва, реалізації та споживання даних товарів. Об’єми реалізації деяких алкогольних напоїв і тютюнових виробів значно відстають від обсягів виробництва, зокрема горілки та лікерогорілчаних виробів, коньяку, пива та всіх тютюнових виробів. Але помітна тенденція до зростання попиту на ці товари при зниженні обсягів виробництва. 
3. Доведено, що ринок України алкогольних напоїв і тютюнових виробів достатньо складний для функціонування його суб’єктів, має риси олігополії. Ринок алкогольних напоїв України представлений потужними гравцями, які реалізують свою продукцію не тільки на національному, а й на міжнародних ринках, використовуючи таким чином можливості перевиробництва (відносно споживання) алкогольних товарів. Ринок тютюнових виробів України практично повністю представлений підприємствами з іноземними інвестиціями, особливості функціонування яких залежать від традицій менеджменту та маркетингу конкретних іноземних країн.
4. Доведено, що незважаючи на те, що алкогольні напої та тютюнові вироби виробляють підприємства харчової промисловості, яка має стратегічне значення, ці товари не виступають життєво необхідними продуктами для людини, до того ж не існує безпечної норми їх споживання. Будь-яке споживання цих товарів викликає залежність (алкоголізм, тютюнова залежність) та сприяє виникненню різноманітних захворювань, знижує тривалість життя споживача та пасивних споживачів, порушує соціальні стосунки та знижує рівень доходів.
5. Визначено, що стан споживання алкогольних напоїв в Україні обумовлює віднесення її нації до вимираючої, відповідно до загальноприйнятих міжнародних норм. Цьому сприяє рівень споживання алкоголю населенням України взагалі та окремими його представниками (діти, підлітки, жінки) зокрема, рівень захворюваності та смертності від зловживання алкогольними напоями, соціальні та економічні витрати, злочини в стані сп’яніння. 
6. Проведене дослідження показало, що в України споживачами тютюнових виробів виступає майже третина працездатного населення, кожна цільова група споживачів (в залежності від статі, віку, освіти, причин паління та інших ознак) має свій маркетинговий портрет, який необхідно використовувати в процесі розробки заходів соціально-етичної маркетингової концепції. 
7. Визначені особливості заходів соціально-етичної концепції маркетингу та протидіючого маркетингу щодо процесів виробництва, реалізації та споживання алкогольних напоїв і тютюнових виробів в Світі з метою застосування найефективніший з них в процесі розробки, функціонування та контролю заходів соціально-етичної маркетингової концепції в Україні.
8. В процесі аналізу споживання та витрат на споживання алкогольних напоїв і тютюнових виробів населенням України доведено, що темп зростання витрат на ці товари зазвичай перевищує темп зростання загальних витрат; споживання алкогольних напоїв визначено як “північний тип споживання”, його рівень розподіляється нерівномірно серед регіонів країни; витрати на споживання алкогольних напоїв і тютюнових виробів населенням України різняться в залежності від місцевості проживання споживачів, складу домогосподарств, чисельності дітей в домогосподарствах, рівня доходів споживачів. Ці особливості демонструють ірраціональний характер споживання алкогольних напоїв і тютюнових виробів.
9. Доведено, що державна політика розробки, впровадження та контролю заходів протидіючого маркетингу щодо товарів ірраціонального попиту – алкогольних напоїв і тютюнових виробів – в Україні відповідає багатьом вимогам світових цільових програм та має тенденцію до удосконалення. Це обумовлює доцільність розробки механізму формування комплексу заходів соціально-економічної маркетингової концепції на національному ринку алкогольних напоїв і тютюнових виробів.


Продаж	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	46.3	45.9	40.5	37.4	44.7	62	56.8	Виробництво	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	120	130	114	103	95.5	93.9	86.1	млрд.шт
У торговій мережі 	Горілка та вироби лікеро-горілчані	Напої слабоалкогольні	Вина	Коньяк	Вина ігристі (шампанське)	Пиво	10357.61	1330.87	4086.9500000000007	3302.17	1830.56	6842.67	У ресторанному господарстві	Горілка та вироби лікеро-горілчані	Напої слабоалкогольні	Вина	Коньяк	Вина ігристі (шампанське)	Пиво	737.7800000000002	56.64	389.96999999999991	217.87	148.76999999999998	468.5	Продаж	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	19	22	20	18	19	18	15	Виробництво	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	35.1	40	42.3	40.700000000000003	33.4	33.800000000000004	28	млн.дал
Продаж	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	2	3	3	3	3	3	3	Виробництво	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	2.4	3.9	3.1	3.6	4.7	4.5999999999999996	4.5	млн.дал
Продаж	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	51	70	64	67	71	78	71	Виробництво	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	238	320	300	310	306	299	274	млн.дал
Продаж	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	9	12	12	11	11	10	10	Виробництво	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	16.399999999999999	21	23.1	29.6	16.899999999999999	15.7	11.6	млн.дал
Продаж	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	4	4	4	4	4	4	4	Виробництво	2005 рік	2008 рік	2009 рік	2010 рік	2011 рік	2012 рік	2013 рік	4.4000000000000004	4	4.2	4.2	3.7	3.3	3.1	млн.дал
